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从古井年份原浆等案例看酒企
该如何打破价值表达瓶颈

酒业
深度

原文：从年份原浆等案例看酒企该如何打破价值表达瓶颈

随着C端成为酒行业渠道战略布局的高频词，各酒企需要更多思考
如何将资源和费用精准投向C端、将品牌价值与品牌故事传导至C端。
白酒品牌的价值表达可以分层次，价值能量也可以在代层间进行传
递。但让消费者一望即知的概念是稀缺的，容易被同质化模仿而泛
滥，所以白酒品牌价值表达的稀缺瓶颈需打破，从真实可感的价值
中提炼用户可知的产品概念，构建起因果自洽的产品、品牌逻辑。

“一个名字，两个品牌 ”传统环境下广告品牌的价值表达

白酒需关注用户体验和社交需求，其价值挖掘和表达至关重要。

白酒品牌的价值表达可分层次，代层间也可传递价值能量。在消费
者心中，白酒品牌常为 “一个名字，两个品牌 ”。以古井为例，作为
产品品牌其定位大众化，但作为企业品牌，它有着丰富的历史背景。
古井构建了更高价值势能的平台品牌 “年份原浆 ”，并利用其提供信
用背书，成功承接消费升级的红利。

古8虽未进行产品化表达，但其包装上标注的 “原8浆 ”引发了消费者
的自发口头传播。古井集团随后将 “古X”概念化和品牌化，使 “古井
贡—年份原浆—古20”的价值表达具有意义和价值。同样地，迎驾
贡通过 “企业品牌 ” + “高势能的品类化品牌 ” + “可价值区隔的产品概
念 ”的方式进行价值升维，其中 “生态洞藏 ”是其价值表达的关键。
在这个组合中，企业品牌为生态洞藏提供合法性，生态洞藏为用户
价值提供支撑，而洞X则在生态洞藏平台上进行价值区隔。

古井贡和迎驾贡的成功案例表明，采取上述方式可提升品牌价值和
市场竞争力，同时也为企业预留了二次、三次增长曲线的空间。类
似汾酒青花系列的价值表达，市场上还有其他成功案例。

每一家酒厂都有独特的品质价值和文化价值，如何在产品包装、品
牌传播和口碑打造上形成系统化的落地应用，形成独有价值？

首先，从真实可感的价值中提炼用户可知的产品概念，将品牌价值
升维。通过系统的价值挖掘， “幽兰香、饮回甘、醒酒快 ”是汤沟酒
能够让消费者直接体验感知的三个利益点，产品上直接以 “汤沟幽
兰香 ”进行表达， “饮回甘和醒酒快 ”也在瓶体上有所体现。

其次，产品的包装是最为直观的感知和表达。消费者可以用语言深
入浅出表达，通过口碑传播，销售队伍发自内心的自信与激情后，
价值的口碑化传递就具备了话术基础和组织基础。

最后，品牌为用户提供的物质价值的基础上，需要输出精神层面的
内容，让品牌价值进一步升维。汤沟能完成上述体系的构建最根本
原因还是酒体品质，一直秉持豌豆入曲，没有过度追求出酒率指标
而降低标准，这属于汤沟的企业文化。

汤沟幽兰香品牌的第一级价值是汤沟，是企业品牌的角色；第二级
价值表达是幽兰香，用更加醒目的字体向用户传递价值；第三级价
值是 “兰X”，用 “汉字+数字 ”的方式进行价格区隔，让幽兰香具备平
台品牌潜质。

https://jiuyejia.com/news/156465
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浓香型白酒抱团合力，打响觉
醒反击第一战

酒业
深度

原文：浓香打破 “沉默 ”

在第十九届中国国际酒业博览会中国浓香名酒高质量发展论坛上，
中国酒业协会理事长宋书玉直接点明 “浓香型白酒缺乏抱团合力 ”，
五粮液、泸州老窖、洋河等企业也借此呼吁共同做大浓香白酒市场。

8 5 % →  5 1 %，看见浓香市场的变化

自2 0 1 6年以来，酱香白酒在市场中表现出强劲势头。据《贵州省白
酒产业发展报告（2 0 2 2年）》数据显示，去年贵州酱酒以仅占行业
4 . 3 %的产量，却实现了3 0 %的行业销售收入，并贡献了4 3 . 9 %的行
业利润总额。在众多酱香企业中，除千亿茅台外，习酒、郎酒、国
台等企业也迈入百亿阵营，形成了 “一超多强 ”的格局。

同时，清香型白酒也在逐渐复兴。以山西汾酒为例，2 0 2 3年上半年
营业收入和净利润分别增长了2 3 . 9 8 %和3 5 . 0 0 %。

然而，尽管酱香和清香型白酒不断扩张市场份额，浓香型白酒的市
场占有率却从世纪之初的8 5 %下降至目前的5 1 %。为应对市场变化，
浓香型白酒需寻求抱团发展。但要真正形成合力，浓香品类仍面临
诸多挑战，如优质资源稀缺、陈年贮存表达不足及消费者追求性价
比等。因此，浓香品类应思考如何解决这些问题，以实现品类扩张
和市场份额的增加。

浓香品类的引领作用毋庸置疑

市场没有 “浓香热 ”的原因之一是浓香始终在热度之上。尽管出现
“酱酒热 ”和 “清香复兴 ”，浓香型白酒产量和销售收入的行业占比仍
超过5 0 %、利润总额占比超4 0 %。在名酒数量和白酒上市企业中，
浓香占比均过半。市场占比大、名酒企业众多，由此汇聚了浓香品
类巨大的品牌力量。

此外，浓香品类拥有成熟的文化表达和产区化建设，更能满足追求
性价比的消费需求。因此，浓香品类具有强大的发展潜力。

浓香觉醒，抱团只是第一步

拥有先天优势的浓香品类在觉醒后，如何取长补短、更好地抓住市
场机遇？浓香型名酒已达成共识：不内卷、不内战、不内耗，并强
调 “自信 ”二字。五粮液和洋河股份等头部企业表示，要坚定品类自
信、品牌自信、品质自信，打破市场认知误区，引导和重构浓香白
酒在消费群体中的价值认知，共同做大浓香市场。渠道和C端教育
是关键，建立坚定的长期战略合作关系，形成强烈的品类自信和强
认知，传递给渠道和消费者。抱团发展是浓香品类的必经之路，提
高声量、放大优势，传播浓香型名酒的价值，让低调的 “王者 ”重新
赢得市场认知。但需要注意的是，浓香型白酒名酒众多，龙头企业
实力强劲，各个代表企业的酒文化、酿造工艺、酒体风味存在细微
差别，注定了浓香型白酒在抱团方式上的难度，浓香的表达将更加
多元化、个性化。因此，抱团是浓香白酒 “觉醒反击 ”的第一步，是
最难的一步，同时也是最重要的一步。

https://mp.weixin.qq.com/s/LXYr89VSHcoRjMKmrXIAbg


4

低度酒市场持续增长，消费热
情不减

酒业
深度

原文：低度酒，又 “燃 ”了？

在酒类市场中，低度酒赛道近年来一直备受关注。尽管2 0 2 2年该领
域的投资遭遇冷遇，但消费市场的持续增长和品牌的积极布局，预
示着低度酒赛道的前景仍然充满商机。

一、投资冷静，市场 “燃 ”了

在新消费风口下，大量新锐低度酒品牌涌现，吸引了众多投资机构
入场。然而，大量新品牌的加入也带来了产品同质、定位模糊等问
题，导致低度酒品牌的成长陷入瓶颈，市场表现不佳。同时，低度
酒市场的集中度正在提升。天猫酒水进出口负责人张则元表示，低
度酒两极化趋势明显。酒识微醺科技总经理刘大树认为，低度酒品
牌的核心在于有没有即饮的逻辑。尽管投资市场对低度酒品类持谨
慎态度，但消费市场对低度酒的需求仍然旺盛。据报告显示，中国
低度酒市场2 0 2 2年市场规模达到3 3 8亿元，预计到2 0 2 5年将超过
7 0 0亿元。随着市场环境的变化和消费升级，越来越多的饮料企业
和酒业巨头开始布局低度酒市场。因此，未来低度酒市场有望继续
保持持续增长态势。

二、百润增势回归，标示低度酒赛道回暖

百润股份2 0 2 2年营收首次净利润负增长，数字零售和即饮渠道的收
入均呈现下滑趋势，可见疫情对市场环境产生了重大影响。然而，
梅见品牌在2 0 2 2年实现了逆增长，成为低度酒市场的一匹黑马。百
润股份的预调鸡尾酒业务在进入2 0 2 3年后重回高增长，营收和增速
均超过2 0 2 1年。低度酒作为酒水领域的重要细分品类，持续了十多
年的消费教育已逐步增加其消费需求，吸引了众多酒类巨头加入。
今年泸州老窖旗下百调品牌打造 “百调M I N I  B OX X酒咖 ”，以社交模
式探索消费场景。统一也跨界布局低度酒市场，再次证明了低度酒
品类的成长确定性。未来，低度酒赛道的品牌之战将更加精彩。

三、低度白酒已经加入，微醺赛道还有多少机会？

低度酒市场近年来迎来了快速的发展，涵盖了预调酒、果酒、梅酒、
气泡酒、利口酒等多个子品类。而随着低度白酒的加入，这个市场
变得更加丰富和多元。虽然低度酒市场在2 0 2 2年遭遇了投资遇冷的
困境，但消费市场的热情并未减退。根据相关数据，中国低度酒市
场2 0 2 2年市场规模达到3 3 8亿元，约为啤酒市场预估规模的6 0 %，
到2 0 2 5年，市场规模预计将超7 0 0亿元。

在低度酒市场中，白酒龙头企业的优势明显。例如五粮液集团（股
份）公司党委书记、董事长曾从钦曾倡议，要打破酒度认知误区，
发挥浓香白酒生产优质低度酒的先天基因、精湛工艺、市场基础等
比较优势，共同突破技术重点难点，持续提升浓香白酒 “低而不淡、
低而不杂、低而不浊 ”的独特价值品质。

未来，随着消费者对于健康、时尚的需求持续增长，以及饮料企业、
酒业巨头的不断布局，低度酒市场有望继续保持快速增长。同时，
随着技术的不断进步和市场需求的不断变化，低度酒市场也将面临
更多的挑战和机遇。

https://mp.weixin.qq.com/s/l6z1rSzEL6XRY1ySTcM0fw
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解构白酒库存问题：茅台向左，
郎酒向右

酒业
深度

原文：解构白酒库存问题本质，茅台向左，郎酒向右

在中秋、国庆这一关键销售窗口期过后，白酒行业的高库存、价格
倒挂问题似乎仍然没有得到解决。作为白酒行业发展的 “风向标 ”之
一，糖酒会展商减少的现象再次强调了白酒销售 “遇冷 ”的现状。那
么，在这个挑战重重的背景下，酒企和经销商应该如何应对呢？

首先，我们必须明确的是，库存压力已经层层传递到了渠道终端。
尽管大部分A股白酒上市企业的 “2 0 2 3年半年报 ”显示以增长为主，
但白酒销售主要渠道表现不佳的现象证明这只是酒企靠向下游传导
压力的方式短期实现了业绩增长，长期来看还是需要更多 “解题思
路 ”。

让我们从两个代表企业来看，茅台和郎酒。在过去的 “黄金十年 ”里，
白酒行业高速发展，茅台和郎酒都取得了显著的成绩。然而，随着
行业步入存量博弈的阶段，市场出清逐渐加剧，挑战随之来临。

茅台作为行业的领头羊，尽管近来价格持续走低，但依然难以实现
销售目标。7 0 %左右的酒商表示终端备货意愿低，动销不佳，也让
高价格带的白酒价格开始倒挂。

郎酒作为酱香酒的代表之一，尽管在中秋、国庆等重要节日前进行
了提价，但并没有真正传递到终端市场，反而加大了下游经销商的
压力。为了更低成本地拿货，经销商往往会顺应酒企制定的与进货
量挂钩的折扣政策，进一步增加渠道库存风险。最终的结果是，酒
企的库存压力并没有减少，反而把压力传导到了终端零售商身上。

在这个存量博弈的时代，向左向右都显得不易。对于酒企来说，单
纯的提价策略并不是一个可持续的发展道路。他们需要更多的创新
和转型来适应这个新的市场环境。而对于经销商来说，他们也需要
改变传统的经营模式，加强对终端市场的掌控力，降低库存风险。

那么，如何寻找破局点呢？

首先，酒企需要更加注重与经销商的沟通与合作。通过与经销商共
同制定销售策略、优化产品结构、降低库存等方式来减轻经销商的
压力。同时，酒企也需要更加关注终端市场的发展趋势，了解消费
者的需求和购买行为，为经销商提供更有针对性的营销支持。

其次，经销商也需要积极应对市场变化。他们可以通过多元化渠道、
拓展线上销售等方式来降低对传统渠道的依赖。同时，经销商也需
要加强对终端市场的掌控力，通过提高服务质量、加强品牌建设等
方式来提升自身的竞争力。

最后，整个行业也需要共同努力来推动白酒市场的健康发展。政府、
行业协会等各方可以通过出台相关政策、加强市场监管等方式来规
范市场秩序、促进行业良性竞争。同时，也需要加强技术创新和产
品研发力度，推动白酒行业的转型升级和高质量发展。

总之，解构白酒库存问题需要全行业的共同努力。只有通过加强沟
通合作、积极应对市场变化、共同努力推动市场健康发展才能实现
行业的长期稳定发展。

https://www.donews.com/article/detail/5459/61271.html
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酒业
数据1-9月烟酒类零售总额4026亿

原文：前9月烟酒类零售总额4 0 2 6亿

近日，国家统计局发布数据，1 - 9月，烟酒类零售总额4 0 2 6亿元，
同比增长9 . 8 %；9月烟酒类零售总额5 6 8亿元，同比增长2 3 . 1 %。

1-7月全国规上酿酒企业销售
额同比增长8.2% 

原文：1 - 7月全国规上酿酒企业销售额同比增长8 . 2 %  

2 0 2 3年1 - 7月份，全国规模以上酿酒的企业完成销售超过 5 2 0 0亿元，
同比增长8 . 2 %。一些新业态新模式发展很快，如小酒馆行业同比增
长2 1 %。节气酒、生肖酒等一系列的文创产品推成出新，酒类消费
场景日益活跃、消费活力不断的增强。

原文：1 - 8月汾阳白酒产业营收1 5 2亿

截至今年8月底，全市4 8 5户白酒全产业链经营主体累计完成产业
投资4 . 9 4亿元，同比增长1 2 6 %；白酒产业累计营收1 5 2亿元，占
全市工业营收比重6 6 . 5 %，同比增长1 6 . 4 5 %；白酒产业累计产值
1 5 5 . 6亿元，占全市工业产值比重6 6 . 7 %，同比增长1 7 . 0 8 %。

1-8月汾阳白酒产业营收152亿

https://mp.weixin.qq.com/s/2Ss_APW9L-fBtaEpbQ88Kw
https://www.sohu.com/a/727633228_100236105?scm=1102.xchannel:325:100002.0.6.0&spm=smpc.channel_248.block3_308_NDdFbm_1_fd.1.1697098322528PzL8nZB_324
https://www.sohu.com/a/726729646_100236105?scm=1102.xchannel:325:100002.0.6.0&spm=smpc.channel_248.block3_308_NDdFbm_1_fd.1.1697098322528PzL8nZB_324


7

宁夏修订葡萄酒产区保护条例

酒业
政策

原文：宁夏修订产区保护条例

宁夏贺兰山东麓葡萄酒产区1 0月7日消息，于2 0 1 2年出台的《宁夏
回族自治区贺兰山东麓葡萄酒产区保护条例》修订已纳入立法计划，
修订草案已于9月2 2日经过自治区十三届人大常委会第五次会议第
一次审议，拟于1 1月第二次审议后发布实施。

修订草案共7章4 7条，突出三大特色：一是产业发展模式法定化。
全国首次将贺兰山东麓产区 “酒庄基地一体化 ” “酒庄酒 ”发展模式的
成功经验以立法形式予以明确，进一步强化了产区酿酒葡萄基地的
核心竞争力；二是保护与发展融合化。新增发展与促进专章，围绕
推动葡萄酒产业融合发展、技术协同创新、人才支撑、财政金融支
持以及品牌宣传推广、对外交流合作等作出规定，完善葡萄酒产业
发展政策措施；三是品牌建设制度化。坚持政府主打产区品牌、企
业主打产品品牌 “双提升 ”战略，推动产区品牌牵引、产品品牌支撑
双驱动。

四川下放部分涉酒审批权限

原文：四川省人民政府关于将一批省级行政职权事项调整由成都市
及7个区域中心城市实施的决定

1 0月1 9日，四川省人民政府发布《四川省人民政府关于将一批省级
行政职权事项调整由成都市及7个区域中心城市实施的决定》。一
般建设项目环境影响评价审批事项中，自1 2月1日起， “有关酒、饮
料制造建设项目环境影响评价文件审批：有发酵工艺的白酒、酒精
制造 ”一项，新增赋权绵阳市、乐山市、南充市、达州市。资料显
示，早在2 0 2 0年2月，该项就已经赋权成都市、泸州市、德阳市、
宜宾市。

新疆制定葡萄酒产业发展专项
资金管理办法

原文：新疆葡萄酒产量占全国2 4 . 5 %

新疆维吾尔自治区工业和信息化厅消息，为进一步促进葡萄酒高质
量发展，自治区设立3 0 0 0万元的葡萄酒产业发展专项资金，并制定
《新疆维吾尔自治区葡萄酒产业发展专项资金管理办法》，从产区
品牌培育、市场开拓、产业聚集与壮大、产业融合发展、科技创新、
人才培养等多个方面扶持葡萄酒产业发展。

目前，新疆酿酒葡萄种植面积达到3 0万亩，占全国2 5 %左右，葡萄
酒产量1 2万千升，占全国2 4 . 5 %，葡萄原酒及葡萄蒸馏酒年生产能
力达到5 5万千升，是我国最大的葡萄原酒生产基地。

https://www.sohu.com/a/727041087_100236105?scm=1102.xchannel:325:100002.0.6.0&spm=smpc.channel_248.block3_308_NDdFbm_1_fd.1.1697098322528PzL8nZB_324
https://www.sc.gov.cn/10462/zfwjts/2023/10/18/bfdec12429a346339e6a355b96d63b36.shtml
https://www.sc.gov.cn/10462/zfwjts/2023/10/18/bfdec12429a346339e6a355b96d63b36.shtml
https://www.sohu.com/a/727041087_100236105?scm=1102.xchannel:325:100002.0.6.0&spm=smpc.channel_248.block3_308_NDdFbm_1_fd.1.1697098322528PzL8nZB_324
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泸州老窖申请新专利，可解决
现有窖池稳固性问题

技术
升级

原文：泸州老窖申请新专利，可解决现有窖池稳固性不好、容易垮
窖的问题

天眼查显示，泸州老窖酿酒有限责任公司日前申请一项名为 “浓香
型白酒发酵窖池及其建窖方法 ”的发明专利。据介绍，该发明公开
了一种浓香型白酒发酵窖池及其建窖方法，涉及酿酒技术领域，解
决现有窖池稳固性不好，容易垮窖的问题。发明人：马冲；秦辉；
黄勇；李远涛；黄孟阳；何旭；何晨昕；胡方勇。

上述发明采用的技术方案是：浓香型白酒发酵窖池，包括垫层以及
位于垫层之上的筑窖黄黏土层，筑窖黄黏土层的上部为纵横布置的
窖坎，窖坎形成窖池的窖壁，窖壁植入有窖钉，窖底设置黄水坑，
窖壁和窖底设有抹平层，抹平层为黄泥；窖坎为具有配筋的黄黏土，
配筋包括错层铺设的第一加强筋和第二加强筋，第一加强筋为条状
筋纵横布置并连接为一个整体的结构，第二加强筋为8字形筋通过
环环相扣的方式连接为一个整体的结构。第一加强筋和第二加强筋
提高了窖坎的整体性和稳定性，降低了窖坎垮塌的风险。本发明用
于白酒发酵窖池的设计与建造。

国台“酱酒发酵”科研成果达到国际领先
水平
原文：国台酒业又一科研成果通过专家鉴定  达到国际领先水平

1 0月2 2日，由中国轻工业联合会主办的 “酱香型白酒发酵过程微生
态调控及品质提升关键技术与应用 ”科技成果鉴定会在贵州仁怀举
行，来自科研院所、行业协会、食品科学、发酵工程、生物技术等
领域的特邀专家及行业领导组成的鉴定委员会共同参加本次鉴定会。

鉴定委员会一致认为，该项目研究成果丰富了对酱香型白酒酿造微
生态演替变化规律的认识，解析了不同品质酿造过程中风味物质的
变化差异，建立了国台酒酿造功能微生物菌种，优化了封窖工艺，
提升了基酒产量和品质，项目整体技术达到国际领先水平，一致同
意通过鉴定，并建议进一步扩大推广与应用。

业内人士认为，本次发布的科技成果通过国台实践应用，不仅科学
地阐释了正宗大曲酱香国台酒的品质内涵，带来了良好的经济效益，
而且还产生了广泛的社会效益：丰富了对传统白酒自然生态酿造过
程的科学理解，为酱香型白酒机械化、数字化、智能化高品质酿造
提供了理论依据和实践，对推动酱香型白酒高品质酿造具有应用意
义和价值。

据悉，未来国台将进一步用更灵活高效的模式和机制，推动内外部
科研合作，不断集聚创新资源，搭平台、聚人才、育项目，推动产
学研深度融合，以科技创新赋能产业转型，助力智能酿造发展，驱
动国台驶入高质量发展的快车道，不断为中国白酒行业的科技进步
和转型升级做出新的贡献。

https://xueqiu.com/S/SZ000568/262617866
https://xueqiu.com/S/SZ000568/262617866
http://life.ynet.com/2023/10/24/3683880t978.html
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贵州新增2.13亿酒类项目，涉
白酒检测和高粱酒生产

酒业
资讯

原文：贵州新增2 . 1 3亿酒类项目

1 0月9日，北京商报记者从贵州省投资促进局获悉，金沙县及黔西
市两地新增酒类项目，总投资超2亿元。其中，金沙县白酒检测中
心建设项目总投资额2亿，计划年销售收入1 . 2 8亿元，年利润0 . 5 7
亿元，投资利润率为2 8 . 5 7 %。该项目将建设白酒安全检测、监测
体系，包括建设粮食原料、辅助材料检测设备，成品检测设备和半
成品在线检测设备。黔西市重新镇高粱酒生产车间建设项目总投资
额0 . 1 3亿元，计划年销售收入7 0 0万元，年利润3 1 5万元，投资利
润率2 1 %。

该项目将建设高粱酒生产车间1万平米，建设生产生活用房1 0 0 0平
米，配套建设污水处理设备5套，新建厂区道路安装太阳能路灯等。

四川首家酒类计量测试服务平台成立
原文：四川首家酒类计量测试服务平台成立

日前，市场监管总局发出《市场监管总局关于同意成立 “国家白酒
产业计量测试中心（四川） ”的批复》，同意依托泸州市市场检验
检测中心筹建的 “国家白酒产业计量测试中心（四川） ”正式成立，
实现了四川省在国家产业计量测试中心建设中 “零 ”的突破，是全国
首家酒类产业计量测试技术和科技创新服务平台。该中心主要任务
是研究具有产业特点的量值传递技术和产业关键领域关键参数测量、
测试技术，开发产业专用测量、测试设备，研究服务白酒产业全溯
源链、全寿命周期、全产业链并具有前瞻性的计量技术，加强计量
测试能力、计量科技创新能力和运行能力建设，为白酒产业发展提
供高技术、高质量服务。

据介绍，该中心历时7年筹备，填补了白酒领域计量测试技术空白，
共建单位检验检测资源实现实验室开放共享，人才共享，共同打造
产业计量发展模式标杆。

精酿啤酒新增注册企业1500+
原文：精酿啤酒新增注册企业1 5 0 0 +

天眼查数据显示，市场现存精酿啤酒相关企业5 7 9 0余家，2 0 2 3年
1 - 9月新增注册企业1 5 0 0余家。从地域分布来看，山东、江苏以及
河南，三地相关企业数量位居前列，分别拥有1 1 9 0余家、4 7 0余家
以及3 9 0余家；从成立时间来看，6 0 . 9 %的相关企业成立于1 - 5年内，
成立于1年以内的相关企业占比2 9 . 7 %。另外，从天眼查知识产权
数据来看，与 “精酿啤酒 ”相关的商标申请有4 7 0 0余项，2 0 2 3年迄
今已有6 7 0余项申请。

https://finance.sina.cn/2023-10-09/detail-imzqnpfm4145311.d.html?from=wap
https://cbgc.scol.com.cn/news/4480765
https://mp.weixin.qq.com/s/2Ss_APW9L-fBtaEpbQ88Kw
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五粮液：以美酒为媒，共筑
“一带一路”梦想

酒企
资讯

原文：共建 “一带一路 ”，五粮液贡献 “和美 ”力量

1 0月1 7日至1 8日，第三届 “一带一路 ”国际合作高峰论坛在北京举
行，来自1 4 0多个国家、3 0多个国际组织的领导人及代表汇聚一堂。

1 0月1 9日，在人民日报社举办的2023“一带一路 ”媒体合作论坛上，
五粮液凭借参与高质量共建 “一带一路 ”的典型经验做法，再次入选
“一带一路 ”建设案例。为推动高质量共建 “一带一路 ”倡议行稳致远
贡献 “和美 ”力量。

一、共建 “一带一路 ”，中国主场和美飘香

共建 “一带一路 ”倡议提出1 0周年，其初心是借鉴古丝绸之路文明，
加强多方面的深入沟通。十年来， “一带一路 ”国际合作不断壮大，
取得丰硕成果，成为构建人类命运共同体的重大实践行动。五粮液
集团（股份）公司党委书记、董事长曾从钦表示，开幕式上的主旨
演讲系统总结了共建 “一带一路 ”的巨大成就和历史经验，为中国企
业全面参与、积极融入指明了方向。五粮液积极参与多项重磅活动，
传递 “和美五粮 ”理念，其参与高质量共建 “一带一路 ”的实践举措和
发展成果受到广泛认可与高度肯定。

二、紧抓新机遇，五粮液的 “和美 ”实践

中国白酒作为传统优势产业，积极参与 “一带一路 ”倡议，加快国际
化进程，与世界共享发展机遇。

五粮液作为中国白酒的典型代表和行业龙头企业，秉持 “和而不同，
美美与共 ”的理念，主动承担中外文化交流的使命与责任，探索布
局国际市场新路径、新模式，以品质为核心，与国际接轨，在行业
内率先推行全面质量管理，加快制定中国白酒国际标准，增强国际
消费者对中国白酒的认知和信任。同时，五粮液还以科技创新、科
技成果转化 “双轮驱动 ”，实力践行对品质的坚守和科学表达，提升
中国白酒的国际话语权，引领中国白酒高质量发展，持续加快 “走
出去 ”步伐，稳步推进 “世界的五粮液 ”，销售已覆盖1 0 0余个国家和
地区，在多个国家和地区设立五粮液大酒家，直观触达和融入消费
者生活，生动演绎中国饮食文化的白酒价值表达，为世界人民的美
好生活锦上添花。

三、美美与共，大国浓香持续贡献和美力量

以酒为媒，五粮液跨越不同文明、不同国别和不同人群，积极弘扬
和美文化，酿造美好生活，为各国搭建民心相通的桥梁、文化交流
的媒介、文明互鉴的纽带，发挥美酒在经贸往来和文化交流中的独
特作用，加快国际化步伐，提升国际化水平，为构建新发展格局贡
献力量。

长期以来，五粮液深度融入共建 “一带一路 ”倡议，积极参与重大国
际交流平台和经贸活动，向世界传递中国白酒声音，实现品牌影响
力持续提升，引领中国酒业高质量发展，推动中国白酒走向世界。

https://www.sohu.com/a/730532587_120621810
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百润股份预计前三季度净利润
超6.4亿元，同比增长110%以
上 

酒企
资讯

原文：百润股份预计前三季度净利润超6 . 4亿元，同比增长1 1 0 %以
上

1 0月9日，R I O母公司百润股份披露2 0 2 3年前三季度业绩预告。

根据披露，报告期内公司净利润为6 . 4亿元–6 . 7 1亿元，比上年同期
增长1 1 0 % - 1 2 0 %；扣非净利润为6 . 3亿元–6 . 6亿元，比上年同期增
长1 2 5 % - 1 3 5 %；基本每股收益盈利0 . 6 1元 /股–0 . 6 4元 /股。

搜狐财经据预告推算，第三季度单季，百润股份净利润达2 . 0 1亿元
- 2 . 3 2亿元，同比增长1 5 0 % - 1 9 0 %。

公告显示，2 0 2 3年第三季度，百润股份预调鸡尾酒业务及香精香料
业务销售收入继续保持较快增长。

2 0 2 3年上半年，百润股份实现营业收入约1 6 . 5 1亿元，同比增长
5 9 . 2 0 %；实现归属于上市公司股东的净利润约4 . 3 9亿元，同比增
长9 8 . 8 5 %。

其中，预调鸡尾酒占比8 7 . 9 4 %，香精香料制造业占比9 . 9 %。

相比上半年，第三季度百润股份净利润增长再次提速。

茶颜悦色新设子公司涉酒
原文：茶颜悦色新设子公司涉酒

天眼查显示，湖南茶悦品牌管理有限公司成立，注册资本1 0 0 0万美
元（约合人民币7 3 0 1 . 5 0万元），经营范围含品牌管理、餐饮管理、
企业总部管理、数字内容制作服务、工业工程设计服务、酒类经营
等，股东信息显示，该公司由C Y Y S  Te a  L i m i t e d全资持股。湖南茶
悦文化产业发展集团有限公司旗下品牌茶颜悦色，是长沙本土知名
奶茶品牌，更是被全国奶茶爱好者所知的 “网红 ”品牌，2 0 1 3年创立
于长沙。

https://www.sohu.com/a/726848089_100236105?scm=1102.xchannel:325:100002.0.6.0&spm=smpc.channel_248.block3_308_NDdFbm_1_fd.1.1697098322528PzL8nZB_324
https://www.sohu.com/a/726848089_100236105?scm=1102.xchannel:325:100002.0.6.0&spm=smpc.channel_248.block3_308_NDdFbm_1_fd.1.1697098322528PzL8nZB_324
https://weibo.com/6378765585/NndTc6uHb
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茅台防伪技术迎来变革性突破
酒业
包材

原文：从 “二维 ”向 “三维 ”，茅台这次防伪体系升级不一般

茅台防伪技术体系近日迎来变革性突破，新防伪技术体系正式启用，
实现了消费者易于识别、造假者难以伪造的目标。新防伪胶帽与溯
源系统两相结合，为茅台酒防伪技术升级提供了双重保障。无疑，
茅台防伪技术已经完成从 “二维 ”向 “三维 ”的高阶切换，防伪技术的
升级不仅是标识的升级，更是系统化的多重防护体系，反映了茅台
的 “一盘棋 ” “生态性 ”思维。在茅台美的五线生态体系战略驱动下，
茅台元素、茅台各单元正在产生有机耦合效应，其效力也体现在业
绩上。

一、消费者易识别，造假者难伪造

贵州茅台酒宣布将升级防伪胶帽，首先从飞天5 3 %  5 0 0 m l贵州茅台
酒（带杯）开始更换。新防伪胶帽具有更强的防伪性能，消费者易
于识别，造假者难以伪造。新防伪胶帽采用了国内多重高壁垒的光
学、油墨等防伪技术，取消了原有的电筒电池装置类防伪识别器，
使瓶盖防伪胶帽可直接通过不同角度的光学凭肉眼识别。

新防伪胶帽的外观颜色为朱红色，表面光滑；帽身为祥云图案、
“MOUTA I ”字样；帽顶 “五星齿轮 ”图案数量改为1 4个。此外，新防
伪胶帽的防伪技术还使用了3 D高清炫彩动感技术和景变技术，消费
者识别更加简易便捷，仿造更加困难。茅台还对其他包装材料进行
了针对性防伪升级，建立起 “三线 ”识别体系，形成体系化，提升产
品防伪能力。新防伪胶帽的升级是茅台美酒五线生态体系战略的一
部分，旨在实现茅台元素、茅台各单元的有机耦合效应。

二、以更美的产品更好维护市场秩序

《中国酒类产业知识产权报告》显示，8 6 . 9 6 %的酒企遭遇过知识
产权侵权，尤其以商标侵权为主。假冒伪劣产品对酒企维权和市场
建设造成困扰。作为行业领军企业，茅台不断更新防伪体系并投入
巨大，组建1 0 0余人的专职维权队伍常驻各地开展市场维权工作。
新包装茅台1 9 3 5瓶盖采用了茅台自主研发的防拔出、防二次使用的
瓶盖结构，具有更高的防伪效能。茅台持续加大知识产权保护力度、
维护市场秩序，加码产品质量建设，以更美的产品助力渠道高水平
建设和市场营销。

三、数实融合创新  多样化和个性化的美体验

贵州茅台酒新防伪技术体系中，数字技术应用成为其 “点睛之笔 ”。
基于 “匠品链 ”打造的茅台流通溯源系统，保障了核心业务数据安全，
为提高供应链管理效率提供了有力支撑。茅台将防伪体系与自建数
字化平台体系打通，建立了独特的防伪生态。

新国发2号文件要求贵州省深入实施数字经济战略，推动数字经济
与实体经济融合发展。茅台作为传统实体制造企业，正在进行数字
革命，积极探索 “数实融合 ”的发展道路。

https://mp.weixin.qq.com/s/G88aeOiVi37usDtBCArwkA
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6家酒企景区入选国家示范名
单

文旅
融合

原文：6家酒企景区入选国家示范名单

日前，文化和旅游部发布关于推出北京市7 9 8艺术区等6 9家国家工
业旅游示范基地的公示，其中，北京市二锅头酒博物馆、江西省南
昌市李渡烧酒作坊遗址景区、河南省三门峡市仰韶酒庄工业旅游区、
陕西省宝鸡市西凤酒工业旅游基地、宁夏回族自治区银川市农垦玉
泉国际酒庄、新疆生产建设兵团第六师唐庭霞露酒庄入选。

永乐古窖酒文化博览馆雅致亮相
原文：弘扬中华酿酒文化：永乐古窖酒文化博览馆雅致亮相

1 0月2 1日，由中山市政协文史委、民进中山市委员会指导，中山政
协书画院、永乐古窖酒业联合主办的 “诗蕴酒香，赋情一家 ”中山市
书画名家邀请展暨永乐古窖酒文化博览馆开馆仪式，在这座主题博
览馆里圆满举行。

据介绍，永乐古窖酒文化博览馆位于小榄镇菊城大道东5号，是由
宜宾永乐古窖酒业股份有限公司融合中国传统书画艺术、中国酒文
化和古典名著 “红楼梦 ”等沉浸式体验元素，在 “永乐古窖文化（广
东）体验中心 ”的基础上升级塑造而成。其宗旨是通过自身的非遗
酿酒基因带动传统国粹的传播，同时还是《红楼梦》文化在粤港澳
大湾区的全新落点。

永乐古窖酒文化博览馆馆长、宜宾永乐古窖酒业股份有限公司副总
经理吴嘉壕强调，酒不仅是饮品，更是中国文化的载体，并表示希
望未来此馆能成为《红楼梦》文化的展示窗口，聚集区域力量，留
下时代记忆。同时，博览馆也将成为一个开放的平台，通过举办各
类文化活动、技艺展示和交流活动，推动中国酒文化的传承与发展。

该馆是目前国内以非遗酿酒文化为主线、拥有悠久历史的一座酒文
化主题博览馆。馆内将独具特色的永乐古窖非遗酿酒文化与新业态
旅游等元素进行优化组合，将仿古建筑、汉式阙门及清式回廊与现
代名家字画有机结合，全面展示了永乐古窖对中国酒文化的继承和
发展。

“怡红快绿 ” “潇湘馆 ” “藕香榭 ” “秋爽斋 ”等主题观赏体验区，融合了
明清建筑特色、艺术家具、生活用品、植物盆景等元素，大到门框
和窗棂，小到一副对联，甚至书中人物的喜好品等，都在主创的雕
琢下尽力呈现真实还原效果。

该馆负责人表示，文化馆融合了 “非遗酒文化 ” “红楼梦文化 ”体验交
流平台、 “中山政协书画院小榄创作基地 ”和 “中山市工业旅游示范
点 ”于一体的永乐古窖文化博览馆，未来将更多地和小榄菊花会等
中山市传统（非遗）文化活动紧密联动，成为有中山特色的区域非
遗文化的收藏和展示空间，文人墨客的创作和分享空间，政商界代
表的交流会客空间，以及广大游客、市民、学子的文化素养提升空
间。

https://weibo.com/6378765585/NmTHGb6rt
https://www.zsnews.cn/jrzh/index/view/cateid/1211/id/715071.html
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物流
政策

四川深化交通物流运行调度机
制

原文：四川深化交通物流运行调度机制

日前，四川交通物流发展运行调度制度成立暨《四川省交通物流发
展蓝皮书（2 0 2 2）》（简称《蓝皮书》）发布大会在成都召开。成
立交通物流发展运行调度制度旨在固化实化交通物流保通保畅工作
机制，强化政企沟通协作，助推全省交通物流高质量发展。

近年来，四川加快构建 “通道＋枢纽＋网络 ”的现代交通物流体系，
物流基础设施不断完善，物流节点体系基本形成，多式联运加快发
展，市场主体不断增强，支撑经济社会发展的作用日益凸显。2 0 2 2
年，全省货运总量达1 8 . 4亿吨，货物周转量达3 0 5 2亿吨公里，全
省国家级物流枢纽数量和类别居西部地区前列。

四川省交通运输厅党组成员、副厅长宁坚表示，四川交通物流发展
运行调度会议制度的成立，将促进政府与企业在法规政策制定、信
息数据共享、协调服务保障、试点示范创建等方面深度合作，实现
政策制定更加科学、政务服务更加高效、营商环境更加优化、市场
引导更加有力、交通物流更加畅通。

《蓝皮书》对四川交通物流发展总体情况、基础设施布局、整体运
行情况等进行了梳理分析，总结了发展特点与问题，提出了对策与
展望。《蓝皮书》将按年度进行编制、定期发布，使之成为行业主
管部门政策制定的参考标、企事业单位决策部署的风向标、经济社
会发展成效的评价标，更好推进四川物流业高质量发展。

https://www.mot.gov.cn/jiaotongyaowen/202310/t20231025_3933162.html
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南宁市创新构建中越跨境快速
物流通道

物流
政策

原文：南宁市创新构建中越跨境快速物流通道

2 0 2 2年以来，南宁市紧紧围绕国家赋予建设面向东盟开放合作的国
际化大都市新定位新使命，充分发挥首府独特区位和交通优势，进
一步构建完善中越跨境物流服务保障体系，提高跨境贸易便利化水
平，增强跨境物流运输效能，持续提升 “南宁渠道 ”影响力，更好助
力中国—东盟跨境产业融合发展。

建立跨境通道建设统筹协调机制

为推动解决中越跨境通道建设涉及的通道建设、口岸通关、班列运
行等问题，南宁市推动建立更高层级、跨区域的统筹协调机制，高
位推动解决通道有关问题。一是组建中越物流通道专班。成立由自
治区相关部委办厅局和南宁市委、市人民政府及有关单位组成的中
国南宁—越南河内跨境物流快速通道建设工作专班；二是完善通道
运行政策体系，为培育稳定畅通、便捷高效的中国至越南跨境物流
快速通道提供政策支持。

优化中越跨境物流枢纽功能

加快建设南宁国际铁路港、南宁国际空港综合交通枢纽等西部陆海
新通道物流枢纽，推动交通、物流、产业融合。一是完善南宁国际
铁路港功能，投入运营多个区域并初步形成进出港区的循环通道，
更多的跨境货物、多式联运班列在南宁国际铁路港集散、集拼。二
是深化 “两港一区 ”集成联动，实现货物快速集散通关。三是推进区
域联动共建，合作共建口岸物流园。

稳定和加密中越跨境陆路货运班线

公路方面，南宁市至友谊关、东兴、水口、硕龙、岳圩、龙邦已基
本实现高速公路通达。铁路方面，稳定开行中越跨境快速通关班列，
效果逐渐显现。

多措并举加强货源组织

针对货源不足这一制约中越快速通关班列的关键性问题，南宁市通
过加强招商引资、培育货代企业、降低成本等方式吸引货物，培养
物流习惯。一是创新招商引资方式构建跨境产业链。二是降低运输
成本吸引货源。三是积极培育货代企业。大力引进和发展有较强竞
争力的货代企业，充分发挥货代企业的揽货能力。加大政策支持力
度，通过补贴的方式培育以巨力物流为代表中越跨境运输企业。

提升口岸通关便利化水平

一是创新推出 “公铁双模 ”跨境运输监管模式。邕州海关加强和口岸
海关的联动配合，开展系统联调、数据测试，依托铁路港海关监管
作业场所现有条件，实现公路跨境运输海关监管功能。二是创新
“海关监管与铁路安检平行作业 ”新模式。将原需要在南宁国际铁路
港实施的跨境电商混装货物安检环节前置到南宁综合保税区跨境电
商监管场所，实现海关监管与铁路安检 “同场平行、结果协同 ”，提
升了跨境电商商品陆铁联运通关效率。

http://sub.gxnews.com.cn/staticpages/20231016/newgx652caff6-21316200.shtml
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京东携“春晓计划”打造本地化
全链条商家服务生态

物流
企业

原文：京东携 “春晓计划 ”打造本地化全链条商家服务生态全方位助
力商家增长

在1 0月1 8日，由成都市商务局、武侯区商务局、新华社品牌工作办
公室指导，京东主办的 “特色产业集群中国行·走进四川 ”暨川货电
商高质量发展大会上，京东发布了 “春晓计划 ”的升级举措，并启动
了 “川货电商扶持计划 ”。该计划旨在为四川省本地商家提供全链条
服务，推动实体经济发展，促进当地产业集群的数字化转型升级。

四川以白酒、生鲜水果、休闲食品等产品闻名全国，尤其是生鲜和
酒类产业集群表现突出。自今年1月以来，京东推出 “春晓计划 ”后，
为商家提供了快速入驻通道，使得四川当地入驻京东的商家数量迅
速增长。

为了更好地贯彻落实 “春晓计划 ”的升级举措，京东在此次大会上详
细解读了2 0项升级举措，并发布了 “川货电商扶持计划 ”。该计划将
通过为商家提供入驻及成长服务、流量扶持、物流保障等方式，帮
助四川商家将特色产品快速销售到全国各地，实现高质量、可持续
的增长。

京东已组建川渝产业带团队，将长期驻扎在四川和重庆，为当地商
家提供全链条的商家服务生态。该团队将为商家提供全程免费指导，
包括店铺入驻、店铺基础建设、商品上架、页面优化、流量获取、
活动提报等。此外，京东还将为新入驻的四川商家提供成长路径及
运营操作指南，助力商家快速破单及长期稳定增长。

在流量扶持方面，京东开放了多个流量频道向四川商家全面开放，
包括京东A P P首页的 “百亿补贴 ”、 “9 . 9包邮 ”、 “京东秒杀 ”以及京喜
A P P首页的 “9 . 9频道 ”、 “5元3件 ”、 “京喜集市 ”、 “特价团 ”等。这
些频道向四川商家全面开放，让商家实现自主提报、公平竞价，获
得流量爆增机会。

京东已在四川建成和投入使用两座 “京东亚洲一号 ”大型现代化物流
园区，仓储总面积超过1 0 0万平方米，配送网点近4 0 0个。这些基
础设施将为成都龙泉驿水蜜桃、汉源车厘子、汶川樱桃、攀枝花芒
果、川南柑橘、川东北老腊肉等特色川货提供快速配送服务，助力
农产品上行。

作为7 0后的杨黎在机缘巧合下与朋友合作做起了水果供应链业务。
在了解到京东的 “春晓计划 ”和川渝产业带属地化团队服务后，他来
到京东西南总部大厦进行详细了解。在京东川渝产业带团队的协助
下，他在京东开设了名为 “阳光味道水果经营店 ”的个人店铺。在店
铺运营的第二个月，他的生鲜小店的销售额就快速破万，转化率高
达1 4 %。

自今年年初京东推出 “春晓计划 ”以来，今年二季度京东新增商家数
量同比增长了4 1 7 %，三方商家整体的数量同比去年增长超过一倍，
达到了历史最高水平。未来，京东将继续加大力度扶持四川商家，
助力他们更快更好地成长。

http://www.banyuetan.org/qyzx/detail/20231024/1000200033137541698132003401063735_1.html
http://www.banyuetan.org/qyzx/detail/20231024/1000200033137541698132003401063735_1.html
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中物流牵头“陆港一体”工程获
评“国家多式联运示范工程”

物流
资讯

原文：喜报！这项工程获评 “国家多式联运示范工程 ”

交通运输部联合国家发展改革委印发通知，决定命名中欧班列集装
箱多式联运信息集成应用示范工程等1 9个项目为 “国家多式联运示
范工程 ”，由中国物流集团所属中国物资储运集团有限公司牵头组
织的中国储运 “陆港一体 ”大宗物资多式联运示范工程项目名列其中。

该示范项目主要依托中储内陆、港口五个新建和在建多式联运物流
基地，充分发挥智慧运输公铁水多式联运共享交易平台优势，整合
货主与承运方，实现多式联运上下游企业间的互联互通与资源共享，
构建 “陆港一体 ”多式联运示范工程。

示范项目实施后，中国储运各参与单位充分发挥优势，为钢材、塑
化、有色金属等行业的客户以及期货交易所提供高效服务，致力于
打造更多标准化多式联运产品，展现物流 “国家队 ”的责任担当。

顺丰实现新加坡跨境寄递次日达
原文：顺丰新加坡跨境寄递次日达

近日，顺丰宣布，将再次升级跨境寄递服务，实现新加坡至中国和
马来西亚两个国家的9个城市跨境快递次日达。

此次升级，新加坡寄往中国流向，覆盖香港、上海、深圳、广州、
东莞、中山、珠海、佛山等城市；寄往海外其他国家流向，已开通
马来西亚吉隆坡市，越南胡志明市、泰国曼谷市流向也在筹备中。

同时，新加坡顺丰也于近期全面升级本地快递网络运营模式，在新
加坡实现一周七天日均一班飞机往返。货物在新加坡当天1 6时前揽
收，可在次日2 2时之前送达跨国收件方。

江西冷链物流园基础设施建设项目签约
原文：江西供销（吉安）冷链物流园基础设施建设项目签约  罗文
江李晓刚等出席签约仪式并见证签约

1 0月2 4日，江西供销（吉安）冷链物流园基础设施建设项目在吉安
宾馆举行签约仪式，标志着谋划已久的冷链物流园项目正式落地。

据了解，园区将按照 “全链条无脱冷、绿色节能环保、5 G物联智配 ”
建设标准，以及冷链物流园、农产品交易市场、商业配套 “三位一
体 ”的布局要求，打造成为融产品交易、产品加工、冷冻冷藏、跨
境电商、仓储物流、能源配套、商业配套等为一体的农产品一站式
仓储（加工、交易）中心。

项目建成后，将进一步完善全省城乡冷链物流骨干网整网布局，对
实现全省冷链物流连点成网统筹运营起关键作用，对促进吉安三产
联动，助推全省农业产业高质量发展、助力乡村振兴具有重要意义。

https://mp.weixin.qq.com/s/2Ul5g5PnE3Gkh7COndTgzQ
https://finance.eastmoney.com/a/202310242878646453.html
https://m.thepaper.cn/baijiahao_25053242
https://m.thepaper.cn/baijiahao_25053242
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卓尔智联发布绿色交易服务
“卓零碳” ，助力低碳供应链

绿色
物流

原文：卓尔智联发布绿色交易服务 “卓零碳 ”  助力低碳供应链

1 0月2 5日，武汉（汉口北）商品交易会、2 0 2 3全球数字贸易大会、
中国服装大会在武汉汉口北国际贸易城隆重开幕。大会现场，卓尔
智联重磅发布绿色交易服务 “卓零碳 ”，致力推动中国绿色低碳供应
链建设。

随着全球对环保问题的日益关注，绿色低碳已经成为各行各业关注
的焦点。为积极响应国家 “双碳 ”战略，卓尔智联携手中国碳数据量
化专业工具和服务提供商——易碳数科，联动旗下卓钢链、化塑汇、
中农网、华纺链、C I C等数字交易平台，将数字化与绿色低碳理念
相结合，共同打造了 “卓零碳 ”绿色供应链数字化服务品牌，推动大
宗商品领域实现可持续发展。

据悉， “卓零碳 ”采用基于 I S O 1 4 0 6 7国际标准的 L C A生命周期评价方
法（ L i fe  C y c l e  A s s e s s m e n t），以 “生产流程数据梳理＋积木工序
计算模型＋工业互联网部署 ”的创新模式和数智化技术手段，可为
农产品、化工塑料、黑色金属等产业上下游客户，提供从商品贸易
物流信息的追踪到企业碳数据专业量化模型计算的产品碳足迹计算、
低碳路线规划服务等综合解决方案。此方案方便、快捷、高效且低
成本，可有效支持企业用户开展精益化碳管理，不断优化绿色物流
供应体系，系统提升产品绿色低碳竞争力。

致力于成为全球领先的数字贸易平台，卓尔智联业务涉足物业、交
易、跨境贸易、仓储、物流、金融、供应链管理等供应链综合服务。
易碳数科是一家专注于工业制造业碳排放数据量化云计算的互联网
公司，致力于以工业互联网架构和工业软件应用模式为企业提供快
速、高效、精准的组织碳排放核算和产品碳足迹量化服务。未来，
双方将合力促进数字贸易和供应链管理等领域加快实现绿色发展，
提升整个供应链的效率和效益。

党的二十大报告指出： “必须牢固树立和践行绿水青山就是金山银
山的理念，站在人与自然和谐共生的高度谋划发展。 ”卓尔智联总
裁齐志平表示， “卓零碳 ”将以技术创新推动行业绿色发展，持续赋
能合作企业碳足迹量化，推进企业低碳转型与供应链低碳化发展，
进一步推动产业结构转型，构建循环经济产业链，助力中国绿色供
应链构建和绿色贸易繁荣发展。

https://www.ebrun.com/20231026/532085.shtml
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培养国际物流与供应链人才成
为行业人才培养新任务

物流
人才

原文：央视新闻：培养国际物流与供应链人才成为行业人才培养新
任务

据央视新闻报道，中国物流与采购联合会相关负责人近日在2 0 2 3年
物流与供应链人力资源发展大会上指出，我国共有物流相关法人单
位4 0多万家，物流从业人员5 5 0 0多万人，占全国从业人员的6 . 5 %，
是我国服务业就业的主要渠道之一，而且每年会产生1 0 0多万人的
就业需求。此外新业态新模式下 “网约配送员 ” “供应链管理师 ”等新
岗位的从业人数也超过1 0 0 0多万，每年也有大量的新增岗位需求。
而目前每年院校物流专业毕业生1 7万人，难以满足行业发展需求。

另外，物流与供应链也是大数据、云计算、物联网、区块链、人工
智能等新型信息技术应用与创新最活跃、最广泛的领域之一，拥有
最多的应用场景，智慧物流与供应链创新成为中国经济发展的新动
能，智慧物流与数字化供应链人才已经成为企业数字化转型和供应
链升级的关键要素和最急需的人才。

随着数字贸易、跨境电商、自贸区等新型贸易模式涌现，中欧班列、
云仓、海外仓等新型物流渠道发展，培养一大批具备国际视野、综
合素质好、跨文化沟通能力强的国际物流与供应链人才成为行业人
才培养新任务。

百世集团牵头成立全国智慧物流与供应
链行业产教融合共同体
原文：百世集团牵头成立全国智慧物流与供应链行业产教融合共同
体

1 0月2 5日，为贯彻落实国家关于职业教育的有关文件精神，全国智
慧物流与供应链行业产教融合共同体在杭州正式成立。该共同体由
百世集团、浙江工商大学、浙江经济职业技术学院共同牵头，联合
国内高水平高校、中高职院校、行业优质企业、行业协会、科研机
构以及上下游企业等1 1 9家会员单位参与并共同组建的产教融合创
新型组织，旨在搭建一个开放、包容、协作、创新的产教融合平台。

全国智慧物流与供应链行业产教融合共同体将联合开发教学资源、
教学装备，开展技能人才培养、岗前培训、岗位培训和继续教育培
训等，共同探索智慧物流与供应链人才的培养模式和机制。

百世还于行业内首创运输与配送生产性实训方案。通过利用区块链、
人工智能等技术，集 "生产+实训+竞赛 "三种功能于一体建立数智化
运输与配送实训中心，培养现代化物流专业人才。

此外，百世集团将积极参与共同体的建设与发展，继续加强与高校、
职业院校和行业协会的合作，协同进行技术攻关，驱动产业链升级，
打造智慧物流与供应链人才培养高地。

http://www.chinawuliu.com.cn/lhhzq/202310/24/618705.shtml
http://www.chinawuliu.com.cn/lhhzq/202310/24/618705.shtml
http://www.cb.com.cn/index/show/gd/cv/cv1362066351495
http://www.cb.com.cn/index/show/gd/cv/cv1362066351495
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