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三季报“大分化”，去库存周期
尚需时间

酒业
深度

原文：三季报 “大分化 ”，去库存周期尚需时间

近段时间，酒业上市公司进入第三季度财报发布期。截止 1 0月2 7日，
包括茅台、五粮液、洋河、汾酒等在内的1 1家白酒企业发布了业绩
报告。

从去年下半年开始，行业陆续进入 “去库存 ”时间，价格倒挂与动销
不畅的情况到今年似乎并未好转，而有愈演愈烈的趋势。因此，这
份三季报也备受业内人士的关注。

单纯从前三季度的数据来看，企业给出的成绩单超出预期，相较于
渠道的低落情绪形成了较大反差。除老白干与酒鬼酒外，其余9家
公司均实现了营收净利润的双位数增长。

从成长速度来看亮点，泸州老窖、汾酒、古井贡酒、金徽酒、伊力
特的营利实现了超2 0 %的增速，泸州老窖的净利润同比增长2 8 . 5 8 %，
汾酒、古井贡酒的这一数据分别为3 2 . 6 8 %、4 5 . 3 7 %。

再来看前三甲的情况。其中，贵州茅台首次实现前 9月营收破千亿，
净利润冲破5 0 0亿大关，这也是企业上市以来给出的最好三季报；
同时，在超高基数的基础上，贵州茅台的营收、净利润仍实现了超
1 5 %的增长。

针对五粮液的业绩，多位行业人士都认为其超出市场预期，不论是
前三季度还是单独看Q 3，五粮液都实现了双位数的营利双增，且
应收账款对比年初减少了8 0多亿，合同负债相比去年同期增加了近
1 0亿元，说明经销商打款积极性增强，经营质量在稳步提升。

再来看洋河，前三季度营收超3 0 0亿，净利润首破1 0 0亿，这两个
数据已超过2 0 2 2年的全年业绩。

我们来看看这份三季报，能给出哪些启示。（因三季报并未完整发
布，以下结论带有一定推测性）

对比两年前来看，彼时汾酒、舍得、水井坊和酒鬼酒都有着5 0 %左
右的超高增速，而如今除了汾酒，其余企业都处于震荡期。

这里能得出第一个结论，次高端的竞争压力极大，行业红利已有
“偏离 ”这一价位段的趋势。同时，酱酒军团的价格集体倒挂与库存
高企也侧面印证了，未来一两年次高端将持续深度调整。

第二个结论，地方强势品牌的去库存周期还未到来。从半年报看，
古井贡酒、今世缘的主要经营数据仍在高速增长。据笔者了解，湖
北地方龙头白云边今年也有着较好的业绩增长，且渠道库存仍处于
增加通道中。现在说行业进入去库存周期的尾声为时尚早，行业无
需过于乐观，也无需过于悲观。

未来，随着饮酒主力人群的减少与经济疲软的影响，低端酒的容量
会持续缩小，高端酒的发展将进一步承压，财报数据能分析到的只
是部分事实，目前上游仍保持着较好的利润率与利润增速，市场端、
渠道端的变化如何？其实更值得我们关注。

https://mp.weixin.qq.com/s/b48Kek8omqwj8tE5VwEEzg
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剖析消费者时代下，白酒企业
的突围路径

酒业
深度

原文：消费者时代，白酒企业的突围路径在哪？

在当前的白酒市场中，消费者的选择已经越来越成为影响整个行业
发展的重要因素。许多白酒品牌正逐步渐渐淡化过去单一的价格竞
争模式，转向更关注消费者的需求和体验。

消费者的喜好、口感、购买力以及对品牌文化的接纳程度等等，都
成为了决定一个白酒品牌能否成功的重要因素，消费者的购买力也
直接影响到白酒品牌的定位和战略选择。白酒企业如果想要在激烈
的市场竞争中立足，必须要倾听和关注消费者的需求，以消费者为
导向，做出正确的战略决策。

一、白酒发展的本质是能力的跃升

中国白酒行业利润高，未来将进入稳态格局，而非百家争鸣，行业
整合是必然趋势。

白酒未来的发展将向四个方向集中：一是全国性的高端白酒，他们
能更好地拉动整个行业，站住每个香型的制高点，做国际化大品牌；
二是迭代创新大众白酒，很多时候这些企业的优势在于创新速度、
场景捕捉、效率为先。三是区域性中高端白酒，本质上白酒行业有
地域属性，地域的属性是其他消费品不具有的属性。四是一些小而
美的全国化，这些企业不足以和头部企业进行分庭抗礼的竞争，小
而美的差异化竞争是企业主要发展方向。

未来5年白酒行业将进入漏斗周期，筛选注重核心能力，而非销售
数字。地方龙头需重视品牌、产品、渠道、用户和组织五大能力，
缺少其一或其二将阻碍企业跨越2 0亿门槛。企业需培养能力并能够
模块化打组合拳，复制到不同地区使用。大浪淘沙的过程残酷，需
要周期管理来培养能力。五大能力的夯实和模块化能力打造是前两
次跃升的关键。

二、消费者致胜时代，营销策略的转变非常关键

中国是奢侈品的核心消费市场，建立核心能力至关重要。酒企应思
考如何构建产品体系和营销策略，将钱花在内容上，并考虑组织的
变革。未来 “家族式管理 ”难以适应白酒大变局。

白酒消费因场景而异，商务和个人消费差异大。企业应制定清晰的
场景地图，明确产品适用场景和份额，形成 “铁塔体系 ”。

要形成 “铁塔体系 ”，首先要树立具有全国影响力的强品牌，帮助稳
定产品结构，对于整个产品系列形成有效辐射拉动；其次入门商务
场景为必争之地，品牌稳定性有巨大提升，因此要确保2 5 0元以上
价位段永远有主力产品；最后关键是消费者流量入口，通过持续稳
定的产品价格，打通产品逐级上升通道。

难就难在 “铁塔体系 ”很难形成， “铁塔 ”导致整个营销费用有差异，
更多的可能是渠道推广。

https://mp.weixin.qq.com/s/6eyJZgo3l3KX61ZGSu5-gg
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酒业
深度

采买机制，对品牌和销售的整个战略影响力有限。优秀的的白酒企
业在大局上有 “原子弹 ”的投入，在中局上打 “阵地战 ”，在小局上可
以打 “巷战 ”，这是相对来说比较成熟的一个 “营 ”的模式。

从新客到熟客的转化会形成非常大的分水岭。一个企业的组织，很
大的差异是有没有品牌部，有没有区域市场部，区域市场是销售，
在企业的销售体系或者区域体系有没有一个比较强的区域行销团队
跟市场推广部有紧密结合，这个组织不存在的话，品牌力很难落位。

三、数字化转型是企业未来发展的重要抓手

库存问题导致价格倒挂，这也是如今白酒企业面临两极化或者能力
分割的关键点。数字化可以助力精准营销、消费者生命周期管理、
产品创新方向等等，有效实现降本增效。数字化的核心是投入和产
出在全企业上下进行联合，这是数字化转变的关键点。

中国白酒是全世界最大的烈酒品类，飞天茅台的价格本质上比其他
烈酒价格低，国际大品牌烈酒在中国的销量远远超过国外消费者，
相对其他国际烈酒，白酒的价值体系仍待逐步建立。中国消费者越
来越理性，对产品的要求不断提升。

针对不同企业业务营销模式，未来数字化转型应当秉承 “3+5+3”的
战略路径，即三大 “业务模式 ”——高频熟客运营模式、新客流量来
源、分配与高净值人群圈层营销，五大 “数字化抓手 ”——数字媒体
精准投放、消费者生命周期管理、产品试销创新、渠道效率提升、
全线上渠道触点，三大 “底层支撑 ”——数字化生产、信息系统架构、
数字化组织与人才。

除此之外，白酒还需要建立消费者认知体系，进入苦学深研阶段。
“高知 ”人群通过 “进阶深研之路 ”，经历一系列仪式、体验设计，不
断进阶成长。

2 0 1 5年以后， “人找货 ”转变成为 “货找人 ”，从过去
的渠道制胜到现在的消费者制胜。白酒在经历大浪
淘沙的过程中，企业的品牌官更多的是一个媒体的
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这轮产能扩张，决定了未来3
至5年酱酒产业的发展方向

酒业
深度

原文：这轮产能扩张，决定了未来3 ~ 5年酱酒产业的发展方向

一、头部酱酒扩产进行中

在酱酒行业中，吨位是决定品牌地位的核心因素。由于优质酱酒的
全生产周期长达5年以上，建设成本和产能投入的成本巨大。因此，
吨位越大，意味着企业的市场占有率越高、整体综合实力越强、未
来发展潜力越大。重阳节期间，头部品牌保持了扩产的加速度。

具体来看，贵州茅台新增产能7 2 0 0吨在内的酱香系列酒生产基地将
在今年陆续建成投产，产能将进一步提升。郎酒已生产完毕6万吨
2 0 2 2批次酱香郎酒，储量已达2 2万吨，并计划到2 0 3 0年实现年产
1 0万吨的目标。习酒虽然没有公布具体数据，但作为2 0 0亿级的大
型白酒企业，想要获得长坡增长，产能是基础。珍酒的年投产从1
万吨提升至3 . 5万吨，增速在酱酒企业中位居前列。同时，国台总
投产2万吨，其中智能酿造车间产量突破1万吨。

权图表示，酱酒产能扩张的高潮期在2 0 1 8 ~ 2 0 1 9年间，今年下沙期
间，酱酒整体产能比去年增加大约5万吨，其中头部企业增长较多，
有些中小企业处于减产状态。

二、酱酒分化已悄然上演

当前，白酒行业进入存量时代，酱酒也进入理性增长时代，头部企
业成为酱酒产业增长的最大确定性。尽管面临新调整，头部企业仍
在扩张产能。其原因有四个：第一，酱酒整体成长性确定，企业保
持扩张速度。第二，酱酒产业处于集中和分化的节点，企业追求更
好产业位置和市场占有率。第三，酱酒企业产能扩张具有资本属性，
头部企业有资金实力进行产能扩张。第四，行业下行的背景下，头
部企业的选择加剧未来产业分化，头部酱酒企业将更加集中，大企
业占比会越来越高，中小企业将逐渐边缘化。

三、面对酱酒头部化、品牌化、集中化，中小企业如何应对？

白酒产业本质是文化消费产业，长线向上趋势不变，酱酒品类向上
发展趋势也不会变，这是市场规律在起作用。在规律确定的情况下，
我们再来看头部企业扩张这一事件，其实背后体现的是酱酒头部化、
品牌化、集中化的三大发展趋势。

对于中小酱酒企业来说，他们需要找到自己的定位并积极应对市场
变化。酱酒市场正在扩大，消费者群体也在增加，这为中小企业提
供了发展的机会。然而，他们必须做到小而精、小而特、小而强、
小而美，这样才能在市场上生存并获得发展。

同时，中小企业还需要积极拥抱新的渠道、私域和更快的模式，才
能抓住机会。在这个过程中，创新将是非常重要的。

总的来说，无论哪个品类的白酒，其销售都受到消费者需求的影响，
进而决定生产。对于酱酒来说，其确定性在于消费群体的扩大和消
费区域的增加。在第一梯队市场火热的同时，其他区域也在培育中，
如湖南、福建、浙江等为代表的第二梯队正在逐渐成熟。这就是酱
酒最大的确定性。

https://mp.weixin.qq.com/s/k2ReUBqmJeah8Z78chL9JA
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酒业
财报19家白酒上市公司2023前三季

度业绩报
原文：三季度业绩

企业 营收（亿元） 增幅 净利（亿元） 增幅

贵州茅台 1032 .68 18 .48% 528 .76 19 .09%

五粮液 625 .36 12 .11% 228 .33 14 .24%

洋河股份 302 .83 14 .35% 102 .03 12 .47%

山西汾酒 267 .44 20 .78% 94 .31 32 .68%

泸州老窖 219 .43 25 .21% 105 .66 28 .58%

古井贡酒 159 .53 24 .98% 38 .13 45 .37%

今世缘 83 .63 28 .35% 26 .36 26 .63%

舍得酒业 52 .45 13 .62% 12 .95 7 .93%

迎驾贡酒 48 .04 23 .42% 16 .55 37 .57%

口子窖 44 .46 18 .18% 13 .48 12 .22%

老白干酒 38 .46 11 .30% 4 .18 -21 .60%

水井坊 35 .88 -4 .84% 10 .22 -3 .08%

酒鬼酒 21 .42 -38 .54% 4 .79 -50 .75%

金徽酒 20 .19 29 .32% 2 .73 27 .55%

伊力特 16 .43 25 .77% 2 .29 63 .88%

岩石股份 13 .54 72 .11% 1 .20 153 .63%

金种子酒 10 .73 31 .73% -0 .35 ——

天佑德酒 9 .41 19 .06% 1 .06 6 .32%

皇台酒业 1 .13 8 .55% 0 .04 -4 .68%

https://mp.weixin.qq.com/s/SDstfyjWAx-26ub6xgW4tQ
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酒业
财报19家白酒上市公司2023第三季

度业绩报
原文：三季度业绩

企业 营收（亿元） 增幅 净利（亿元） 增幅

贵州茅台 336 .92 14 .04% 168 .96 15 .68%

五粮液 170 .30 16 .99% 57 .96 18 .57%

洋河股份 84 .10 11 .03% 23 .41 7 .64%

山西汾酒 7 7 . 3 3 13 .55% 26 .64 27 .12%

泸州老窖 73 .50 25 .41% 34 .76 29 .43%

古井贡酒 46 .43 23 .39% 10 .33 46 .78%

今世缘 23 .94 28 .04% 5 .86 26 .38%

水井坊 20 .62 21 .48% 8 .20 19 .61%

舍得酒业 17 .17 7 .86% 3 .75 3 .01%

迎驾贡酒 16 .61 21 .89% 5 .91 39 .48%

老白干酒 16 .14 12 .87% 2 .01 17 .87%

口子窖 15 .33 4 .67% 5 .01 8 .36%

酒鬼酒 6 .01 -36 .66% 0 .57 -77 .65%

岩石股份 5 .11 76 .19% 0 . 6 6 520 .93%

金徽酒 4 . 9 6 47 .84% 0 .18 884 .79%

伊力特 4 . 2 3 143 .89% 0 .53 367 .75%

金种子酒 3 . 0 5 43 .28% 0 .03 ——

天佑德酒 2 . 8 0 43 .81% 0 .09 1682 .25%

皇台酒业 0 .38 14 .99% 0 .005 -33 .69%

https://mp.weixin.qq.com/s/SDstfyjWAx-26ub6xgW4tQ
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舍得联手京东“造节”，再推文创新品

酒业
营销

原文：联手京东 “造节 ”，再推文创新品：舍得老酒战略 “再上层楼 ”！

1 0月2 6日，舍得 x京东首届老酒节 ”在北京成功启幕，会上舍得酒业
与京东宣布联手，举办 “首届老酒节 ”，双方将在资源共建、用户服
务、品宣营销等方面开展深度合作，同时 “老酒节 ”于1 0月2 0日至
1 1月1 3日期间在线上、线下联动开展。

一、舍得联手京东，老酒节 “双线 ”联动、领跑双十一

舍得联合京东主动 “造节 ”，以老酒为名，是对舍得酒业自身品牌、
产品优势的传承与放大，也更具有品牌专属性与符号性，这本身就
是对舍得老酒战略的进一步落地；同时相比传统企业扎堆价格战、
拼促销的玩法，老酒的占位更加高明、且更容易形成差异化和错位，
“老酒节 ”本身也更容易吸引消费者流量，助力舍得在双十一出圈。

二、布局文创新品，老酒文化与品质价值的新表达

文创是这几年酒企进行产品创新的重要突破点。  “品味舍得·中国神
话人物套装之挑战精神 ”基于大单品品味舍得，将传统神话故事与
舍得精神相结合，不仅是东方美学的重要体现，更是中国智慧的重
要承载，可谓传统文化与老酒品质的深度融合。

三、从老酒盛宴到老酒节，舍得酒业老酒战略持续深化

无论是今年全新升级的 “舍得老酒盛宴 ”，还是本次的 “老酒节 ”，背
后都反映出舍得酒业以老酒战略为指引，旨在构建起一个系统的表
达与落地体系。这两个活动的对象都是消费者，这意味着老酒战略
正在从企业战略和渠道战略，转向消费者表达，进而让护城河更深。

京东酒世界与泸州老窖达成战
略合作
原文：京东酒世界与泸州老窖达成战略合作

1 0月2 7日，京东酒世界近日与泸州老窖签署了战略合作协议。

双方将在供应链合作、品牌推广、门店营销、酒类消费大数据分析
等领域展开深入合作。据悉，京东酒世界覆盖全国的千余家门店将
全面主推泸州老窖品牌产品，为消费者提供更佳购酒选择与服务。

据了解，未来，泸州老窖品牌产品将通过京东酒世界线上线下一体
化的酒类全渠道零售模式推向全国市场。酒世界将在自有A p p及小
程序平台、美团、抖音、京东到家等全平台备货上架泸州老窖品牌
产品。同时，酒世界线下门店也将充分发挥好近场服务优势，除店
内重点陈列泸州老窖品牌产品之外，还将通过进店导购、试饮品鉴
等形式推介泸州老窖酒文化与产品。

此外，在包括6 1 8、双1 1、年货节在内的全年各促销节点上，双方
将共同发挥优势，为全国门店赋能，为消费者打造专属的促销活动，
为消费者、酒世界门店、泸州老窖创造更大的价值，打造白酒行业
新的营销标杆，共创酒类全渠道零售新篇章。

https://mp.weixin.qq.com/s/a4aLQJ-jpCHMxNyqmCVTzQ
https://3w.huanqiu.com/a/c36dc8/4F6qPY0al3S
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茅台1935发布特别款全新文创
酒

酒业
新品

原文：两大高端 I P加持，茅台1 9 3 5发布特别款全新文创酒

1 1月9日 “茅台1 9 3 5 ·寻道中国 ”科学探索活动来到胡焕庸线最后一
站——黑河，这标志着茅台1 9 3 5联合《中国国家地理》 “打卡 ”胡焕
庸线沿途中的秀丽风景、历史文化和自然奥妙活动的正式收官，同
时两大 I P的产品——“茅台1 9 3 5 ·中国国家地理文创酒 ”也正式发布。

茅台1 9 3 5是中国白酒高端品位的代表，胡焕庸线则是中国地理百年
来绝无仅有的大发现，两大独具稀有性的 I P携手，造就了更具稀有
价值的产品——“茅台1 9 3 5 ·中国国家地理文创酒 ”。业内人士认为，
这款酒既是对 “茅台1935”超级大单品的纪念，也是对 “胡焕庸线 ”地
理科学研究富有价值的具象和物化。

丁雄军还表示，祖国河山大美无限，寻道之路还将继续向前。明年，
茅台与中国国家地理将继续开展 “茅台1 9 3 5 ·寻道中国 ”第二季，以
“喜 ”为寻道主题，从长三角出发，沿着京杭大运河，寻找不同城市
“喜 ”的场景，探寻 “人生四喜 ” “人生八喜 ”的 “喜 ”之道。 “和本次发
布的 ‘茅台1 9 3 5 ·中国国家地理 ’文创酒一样，我们也将研发推出寻
道中国 ‘喜 ’主题的文创酒。 ”

郎酒第五代青花郎上市
原文：郎酒第五代青花郎上市

1 0月2 3日， “2 0 2 3  郎酒重阳下沙大典暨天富生态酿酒区揭牌投产
仪式 ”在天富生态酿酒区和吴家沟生态酿酒区双会场隆重举行。酱
香郎酒实现7万吨年产能历史新高，第五代青花郎上市发布。第五
代青花郎的研发历时7年，经历了原粮、酿造、贮存、勾调的系统
升级。

剑南春推出三星堆青铜纪大立人
原文：再度夺魁！剑南春三星堆青铜纪大立人发布即售罄

1 0月2 4日上午1 0时，由剑南春与三星堆博物馆三度携手、联袂打
造的高端文创新品 “剑南春三星堆青铜纪大立人 ”发布，并第一时间
惊艳亮相剑南春天猫旗舰店，打响双1 1酒水动销第一枪。其产品规
格为5 8 0 m l，市场建议零售价1 4 9 9元 /瓶，新品凝聚古蜀文明精髓、
厚植千年传承的历史名酒底蕴，可谓内外兼修，意义非凡。

在刚刚落幕的双十一狂欢购物节中，天猫剑南春官方旗舰店一马当
先，斩获白酒行业交易指数第一名的战绩。其中，重磅首发的剑南
春三星堆青铜纪大立人，以极高的人气和关注度实力出圈，上市即
售罄。这是对剑南春上乘品质、品牌地位的一次佐证，也是对其积
极拥抱电商、一路向C的正向回馈。

https://baijiahao.baidu.com/s?id=1782162672866733040&wfr=spider&for=pc
https://mp.weixin.qq.com/s/UQURJD83dzCCLoi-TnFG_Q
https://baijiahao.baidu.com/s?id=1782448698032935297&wfr=spider&for=pc
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天猫双11酒水直播成交超18亿
酒业
资讯

原文：天猫双1 1酒水直播成交超1 8亿

今年双1 1期间，酒水直播间再度成为焦点。据天猫数据显示，淘宝
阿卓酒馆直播间成交破4 . 6亿，酒仙亮哥直播间成交破4 . 8亿。

两个淘宝直播间此前已多次创下全网酒水直播记录，天猫双1 1开卖
4小时，分别成为淘宝第2个、第4个破亿直播间。两位主播破亿的
酒水成交数据仅仅是今年双1 1酒水直播的缩影，直播战场远大于此，
硝烟已熄，余温尚存。

1 1月1 2日零时，天猫双1 1酒水行业直播成交额破1 8亿元，同比增
长6 2 8 %，带动国产白酒增长超过2 5 0 %，茅台、五粮液等品牌成交
破亿，郎酒、习酒等成交增速超1 0 0 %，直播男性用户占比提升至
6 5 %。

业内人士指出： “从今年整体线上销量来看，要优于去年整体水平。
主要由于酒水产品整体毛利率较高，众多直播间在趋利的作用下布
局酒水行业。另一方面在于目前线下渠道动销缓慢，众多渠道商借
助此次双1 1进行清货。 ”

《兼香型白酒》团标立项
原文：《兼香型白酒》团标立项

1 0月2 5日，河南省食品科学技术学会发布公示，学会标准化专业委
员会对《兼香型白酒》团体标准进行了立项评审，所申报的团体标
准符合立项条件，现批准立项。

《皇沟馥香白酒》团体标准颁布
原文：《皇沟馥香白酒》团体标准颁布，助力豫酒再复兴

1 0月2 8日，由中国酒业协会主办、河南省豫酒振兴领导小组办公室
支持、皇沟酒业承办的 “立新标  鉴馥香——皇沟馥香白酒价值峰会
暨《皇沟馥香白酒》团体标准发布会 ”在郑州召开，会上《皇沟馥
香白酒》团体标准正式颁布。

4家贵州酒企获评2023年度绿色工厂
原文：4家贵州酒企获评2 0 2 3年度绿色工厂

近日，工业和信息化部对拟确定的2 0 2 3年度绿色制造名单予以公示。
其中有4家贵州酒企入选绿色工厂公示名单，包括贵州茅台酒、华
润雪花啤酒（黔南）、贵州珍酒、贵州茅台酒厂（集团）循环经济
产业投资开发有限公司。

https://mp.weixin.qq.com/s/pnqxRIHtcTTSwyRWOSx7Cg
https://mp.weixin.qq.com/s/CzKj4veHi8JaWxRRuBfPUw
https://www.sohu.com/a/732237246_713278?scm=1102.xchannel:325:100002.0.6.0&spm=smpc.channel_248.block3_308_NDdFbm_1_fd.1.1698628956218E3d44tf_324
https://www.sohu.com/a/735626480_713278?scm=1102.xchannel:325:100002.0.6.0&spm=smpc.channel_248.block3_308_NDdFbm_1_fd.1.1700028567511112PFMb_324
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国台发布国内第一套酱酒智能
酿造工艺标准

酒企
资讯

西凤酒新项目2028年8月预计建成投产
原文：西凤酒1 0万吨优质基酒及配套生产项目助推凤香型白酒产业
转型升级

1 1月8日，西凤酒1 0万吨优质基酒及配套生产项目7万吨制曲系统
子项目施工现场塔吊林立。该项目是陕西省和宝鸡市两级重点建设
项目，由陕西西凤酒基酒生产有限公司投资建设。项目于今年6月
开工建设，预计2 0 2 8年8月建成投产。

“项目计划总投资1 4 0亿元，规划用地约3 6 0 0亩，主要建设7万吨制
曲系统、1 0万吨制酒系统、5 0万吨储酒系统及配套的中水污水处理
系统、物流仓储系统、勾调灌装系统、动力（能源）中心。 ”凤翔
高新区党工委书记、管委会主任王军胜介绍。

西凤酒1 0万吨优质基酒及配套生产项目建设是凤翔区做强白酒首位
产业、助力县域经济高质量发展的一个缩影。据了解，去年以来，
凤翔区抢抓 “打造百亿西凤、培育千亿产业 ”机遇，在扩产能、延链
条、提品质等方面持续发力。该区积极推进凤香型白酒全产业链建
设，引进酒体设计、包材制造、物流运输等全产业链项目，推动工
业、文化、旅游融合发展。

2 0 2 0年以来，凤翔区通过培育和引进一大批高质量项目，跑出了白
酒扩能 “加速度 ”：先后投资5 0亿元建成了西凤酒 “3个3万吨 ”扩建技
改、柳林酒业提质技改、中国物流西凤物流园等项目。此外，凤翔
区还规划了总投资3 4 5亿元的西凤酒城项目。

落地凤翔高新区的西凤酒1 0万吨优质基酒及配套生产项目是西凤酒
城项目建设的一项重要内容。未来将以 “三个年 ”活动为契机，以
“保姆式 ”服务为项目建设保驾护航，为打造宝鸡经济新引擎、建设
陕西白酒产业集群、促进陕酒振兴贡献力量。

原文：国台酒业发布酱酒智能酿造工艺标准

1 0月2 3日重阳节，  “智能酿造高质量发展论坛暨国台2 0 2 4年度质
量誓师大会 ”在贵州茅台镇举行。活动上，国台不仅公布了最新的
科技鉴定成果，还发布了《国台智能酿造标准体系》。

“国台智能酿造标准体系 ”是国台智能酿造的规范与总则，是国台智
能酿造道路的基础与先决条件。作为国台对传统酱酒工艺深度挖掘、
数字解析、精准传承、守正创新的成果集成，该体系将传统工艺转
化为精确的数字化工艺标准，将依靠经验的管理方式上升为科学的
数字化管理方式，是国内第一套酱酒智能酿造工艺标准。

制造业数字化转型是推进新型工业化的必然选择 ,白酒等传统行业
也不例外 ,这就迫切需要像国台这样的龙头企业锚定智能制造主攻
方向 ,在探索实践中总结形成国台模式、国台方案、国台标准。

https://baijiahao.baidu.com/s?id=1782507735125911281&wfr=spider&for=pc
https://baijiahao.baidu.com/s?id=1782507735125911281&wfr=spider&for=pc
https://www.cet.com.cn/xwsd/3466869.shtml
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技术
升级

郎习剑等新申请商标/专利
原文：多家公司申请涉酒商标、专利

近日，天眼查显示，多家公司申请涉酒商标和专利，具体如下：

四川郎酒股份有限公司新增3项专利申请，分别为一种高温大曲母
曲及其生产方法、一种配电房空气循环除湿干燥系统、一种输酒管
的移动式测压装置，申请号分别为C N 2 0 2 3 1 0 9 6 2 0 0 8 . 5、
C N 2 0 2 3 2 0 9 9 5 0 0 5 . 7、C N 2 0 2 3 2 1 2 6 7 6 7 6 . 8，专利类型分别为发明
专利、实用新型、实用新型。

贵州习酒投资控股集团有限责任公司新增2项商标申请，分别为半
坡山色高原绿、半坡山色古树红，注册号分别为7 4 4 1 8 7 7 6、
7 4 4 3 6 7 9 6，国际分类为3 0 -方便食品。

四川剑南春（集团）有限责任公司新增2项专利申请，分别为一种
窖泥合成微生物组及其制备与应用、白酒浊度检测装置，申请号分
别为C N 2 0 2 2 1 0 6 4 7 8 4 2 . 0、C N 2 0 2 3 2 0 9 1 0 3 4 6 . X，专利类型分别为
发明专利、实用新型。

承德露露股份公司新增1项涉酒商标申请，名称为青山奇旅，注册
号为7 4 4 2 7 0 9 5，国际分类为3 2 -啤酒饮料。

燕京啤酒两项目成果达到国际领先水平
原文：燕京啤酒两项目成果达到国际领先水平

2 0 2 3年1 0月2 5日，中国酒业协会技术委员会组织专家在北京市对
北京燕京啤酒股份有限公司申报的 “燕京小麦啤酒功效成分解析及
生物活性评价研究 ”和 “基于啤酒酿造过程的绿色生物酶清洗技术开
发及产业化示范应用 ”两个项目进行了科技成果鉴定。鉴定会由中
国酒业协会秘书长何勇主持。鉴定委员会专家听取了完成单位的工
作总结、技术研究、应用和查新等报告，审查了相关资料，认为两
个项目成果达到国际领先水平。技术在燕京集团三家工厂进行了示
范应用，取得了良好的经济和社会效益。

原文：泸州老窖新专利可制备风味红茶

1 1月1 0日，泸州老窖股份有限公司及旗下泸州品创科技有限公司申
请的 “一种风味红茶及其制备方法和应用 ”专利公布。

摘要显示，该专利涉及一种风味红茶，包含风味物质（ Z） -氧化芳
樟醇（呋喃型）、芳樟醇氧化物（吡喃性）、（ E） -氧化芳樟醇
（呋喃型）、芳樟醇、香叶醇。该申请参考花果香味在茶饮中的呈
香顺序，调制出了前调为花香、后调为果香的茶饮。

泸州老窖多次与茶饮品牌联名，2 0 2 0年分别联手茶百道、香飘飘推
出微醺奶茶和低酒精冲泡奶茶，今年8月与奈雪的茶推出联名礼盒。

泸州老窖新专利可制备风味红
茶

https://mp.weixin.qq.com/s/Xa197PjdZ-e0UN0cb1U37Q
https://mp.weixin.qq.com/s/SkkEeHJFnZ_mAp9QIbIgEA
https://baijiahao.baidu.com/s?id=1782155213361831642&wfr=spider&for=pc
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深圳市标准化协会：用“标准”
推进粤港澳大湾区供应链领域
工作高质量发展

物流
政策

原文：深圳市标准化协会：用 “标准 ”推进粤港澳大湾区供应链领域
工作高质量发展

近日，深圳市标准化协会发布了深圳标准理论研究项目——《粤港
澳大湾区供应链领域标准规则衔接研究——以供应链物流为例》。
这是粤港澳大湾区首个聚焦供应链领域的标准规则衔接研究，旨在
通过科学化、规范化的标准，引导粤港澳大湾区供应链领域工作向
高质量发展的目标迈进。

据悉，该研究项目主要聚焦研究背景与意义、国内外供应链标准规
则衔接现状、粤港澳大湾区供应链物流标准化现状及存在问题、粤
港澳大湾区供应链标准化规则衔接的实施建议等四个方面，总结粤
港澳大湾区供应链物流标准化工作现状和经验，并提出了后续相关
实施建议。

据介绍，随着 “十三五 ”战略的出台，全力打造粤港澳大湾区已上升
到国家发展的战略层。当前，粤港澳三地均已形成高度发达、互为
联通的产业集群，呈现明显的供应链和产业链主体竞争态势。2 0 1 9
年2月1 8日，国务院发布《粤港澳大湾区发展规划纲要》，其中多
次提到要加快湾区供应链产业发展， “推进粤港澳物流合作发展，
大力发展第三方物流和冷链物流，提高供应链管理水平，建设国际
物流枢纽 ”  。以突出的供应链优势促进产业资源进一步优化配置，
基于市场机制探索跨越经济制度差异，降低区域制度性成本，加快
制度创新，促进大湾区经济一体化发展。

据了解，供应链是以客户需求为导向，以提高质量和效率为目标，
以整合资源为手段，实现产品设计、采购、生产、销售和服务等全
过程的高效协同的组织形态。物流是供应链不可分割的重要组成部
分，供应链体系的标准化离不开物流标准化的支撑与协同，在我国
产业经济与商贸流通向供应链体系转型升级并逐步实现高质量发展
的背景与趋势下，标准化始终是这个发展过程中的重要内容与驱动
力量。粤港澳大湾区供应链标准化规则衔接研究将促进粤港澳大湾
区供应链领域高质量发展、促进全国供应链标准化和市场一体化、
促进标准制度型开放和国际化水平，不断拓宽粤港澳大湾区的经济
空间，畅联沟通渠道，高效流动生产要素，实现合理配置资源，有
利于营造国际一流的营商环境，提高国际贸易的合作质量和效率。

标准意味着 “约束 ”，相应的，也会带来 “信任 ”。当上游有了国家标
准，未来会综合提升消费端对供应链领域的信任度，加快供应链中
物流、信息流和资金流三要素的流动，更为精确快速地采集传送信
息，以标准化来实现供应链中上下游商业伙伴间的数据交流共享，
切实实现需求侧和供给侧的精确匹配。

该研究项目的推出，是粤港澳大湾区供应链领域工作贯彻实施国家
标准化发展纲要的有力举措，也是企业践行社会责任、彰显担当的
重要体现，更是我国供应链领域标准化体系不断完善过程中的关键
一步。

https://j.eastday.com/p/1698389038043585
https://j.eastday.com/p/1698389038043585
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中物联：前三季度全国社会物
流总额同比增长4.8%至249万
亿元

物流
数据

原文：中物联：前三季度全国社会物流总额同比增长4 . 8 %至2 4 9万
亿元

1 0月2 8日，中国物流与采购联合会发布2 0 2 3年1 - 9月物流运行分析。
数据显示，前三季度，全国社会物流总额249 . 0万亿元，按可比价
格计算，同比增长4 . 8%，增速与1 -8月、上半年基本持平。

前三季度，进口物流总额比上年增长1 3 . 7 %，连续8个月同比增长。
进口物流量逐季扩大，为保供稳链发挥重要作用。从进口物流总额
结构看，主要基础能源产品、工业中间品等进口物流量稳步增长，
原油、天然气、铁矿砂及其精矿等分别增长1 4 . 6 %、8 . 2 %、6 . 7 %；
电脑的中央处理部件、航空器零部件等增加4 2 . 9 %、1 5 . 9 %，表明
我国高端制造和技术升级领域物流需求旺盛。

前三季度，回收逆向循环、新能源等绿色化物流需求维持高增长区
间，再生资源物流总额同比增长1 8 . 7 %，新能源汽车、光伏电池、
汽车用锂离子动力电池、充电桩等物流量增速均在3 0 %左右有效的
促进了社会物流总额的持续恢复。

前三季度，单位与居民物品物流总额同比增长 8 . 4 %，保持平稳增长。
线上电商物流保持活力，前三季度实物商品网上零售额同比增长
8 . 9 %，特别是进入9月份农村以及全领域电商物流需求稳步回升，
中国电商物流指数中总业务量、农村电商业务量指数分别升至
1 2 3 . 9点、1 2 9 . 4点的较高水平。线下客流量逐步回升，商贸领域物
流需求加速回升。前三季度，零售业实体店相关物流需求4 %，增
速比1 - 8月份加快0 . 1个百分点。

前三季度，物流业总收入为9 . 7万亿元，同比增长4 . 5%。

国内物流方面，物流运输承载和协同能力有所提升。前三季度我国
完成营业性货运量超过4 0 0亿吨，同比增长7 . 1 %；铁水联运完成
9 4 5万标箱，同比增长1 0 . 3 %。跨境物流方面，主要陆路口岸通行
能力改善，中欧班列运行稳定。截至8月底，中欧班列运行线路8 6
条，通达欧洲2 5个国家的2 1 7个城市，累计发送货物1 2 6 . 2万标箱，
同比增长2 3 %。

物流领域投资回升，基础设施补短板增势良好。从景气指数来看，
9月份固定资产投资完成额指数环比提高1 . 9个百分点，三季度比二
季度提高0 . 4个百分点，仓储业、水上运输业、邮政快递业、航空
运输业等领域增势良好。从基础设施来看，交通物流重点领域补短
板投资实现较快增长。前三季度，基础设施投资同比增长6 . 2 %，其
中，水上、铁路运输业投资增长均超过2 0 %。

三季度以来，中国仓储指数中的平均库存周转次数指数均位于5 4 %
左右的较高景气区间。当前物流串联生产、流通的周转效能有所提
高，存货、产成品循环有所加快，供应链衔接水平与响应效率有所
改善，物流成本有所回落。前三季度，社会物流总费用与G D P比率
1 4 . 3 %，比上半年和上年同期分别回落0 . 2和0 . 4个百分点，降至近
年来的较低水平。

https://www.guandian.cn/article/20231029/361951.html
https://www.guandian.cn/article/20231029/361951.html
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交通运输行业周报：9月快递
业务量同比增长20.0%

物流
数据

原文：交通运输行业周报：9月快递业务量同比增长2 0 . 0 %  关注 “双
11”旺季表现

根据国家邮政局数据，2 0 2 3  年1 - 9  月快递业务量累计完成9 3 1 . 2  
亿件，同比增长1 6 . 4 %；其中，同城、异地及国际 /港澳台快递业务
量分别累计完成9 6 . 1、8 1 3 . 7  以及2 1 . 4  亿件，分别同比增长1 . 2 %、
1 7 . 7 %及5 5 . 3 %。快递业务收入方面，1 - 9  月累计完成8 5 4 5 . 5亿元，
同比增长1 1 . 1 %。单月来看，9  月快递业务量完成1 1 6 . 6  亿件，同
比增长2 0 . 0 %；快递业务收入完成1 0 5 7 . 4  亿元，同比增长1 4 . 4 %。

此外，根据国家统计局数据，今年1 - 9  月，社会消费品零售总额为
3 4 2 1 0 7  亿元，同比增长6 . 8 %。其中，除汽车以外的消费品零售额
为3 0 7 2 7 0  亿元，同比增长7 . 0 %。同时，1 - 9  月全国网上零售额为
1 0 8 1 9 8  亿元，同比增长1 1 . 6 %。

根据2 0 2 3  年9  月中国快递发展指数报告，前三季度，快递业与电
商协同发展不断深化，助力线上经济持续向好，支撑实物商品网上
零售额稳步增长。9  月以来，快递企业优化时令果蔬、海鲜等特色
产品定制解决方案，推动线上消费进一步升温， “9 1 9  电商节 ”、中
秋节相关促销活动陆续开展，月饼、生鲜、土特产品等寄递需求旺
盛，9  月1 8  日至2 7  日，连续1 0  天日业务量均超4  亿件。

“双11”当天全国揽收快递包裹6.39亿件，
阿里、京东发布成绩单
原文： “双11”当天全国揽收快递包裹6 . 3 9亿件，阿里、京东发布成
绩单

阿里、京东1 1月1 2日凌晨发布了2 0 2 3年 “双11”的成绩单：天猫平
台订单量和成交总额全面增长， “双11”全周期累计访问用户数超8
亿，创下历史峰值；京东成交额、订单量、用户数齐创新高。

“双11”当天全国快递业务量达6 . 39亿件，是平日的1 . 87倍

国家邮政局监测数据显示，2 0 2 3年1 1月1日至1 1日，全国邮政快递
企业共揽收快递包裹5 2 . 6 4亿件，同比增长2 3 . 2 2 %，日均业务量是
平日业务量的1 . 4倍。1 1月1 1日当天，共揽收快递包裹6 . 3 9亿件，
是平日业务量的1 . 8 7倍，同比增长1 5 . 7 6 %。

国家邮政局市场监管司副司长边作栋说，今年的快递业务旺季主要
呈现出两个高峰更加平稳，支撑消费复苏、经济向好作用更加明显，
用户体验更加便捷三大特点。今年的快递业务旺季继续在1 1月1日
和1 1月1 1日形成两波高峰，分摊了行业在单个高峰的压力，运行更
加平稳。邮政快递与电子商务、现代农业、现代制造业等深度融合，
“双11”期间全网揽收量再创历史新高，折射出我国消费市场的蓬勃
活力，是经济恢复向好的生动写照。邮政快递深度融入电商产业链，
大量预售商品前置存储至快递云仓，寄递服务更加快速准确。

http://stock.hexun.com/2023-10-24/210754299.html
https://export.shobserver.com/baijiahao/html/679615.html
https://export.shobserver.com/baijiahao/html/679615.html
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京东物流三倍程天狼穿梭车和
低温地狼机器人首次亮相

物流
装备

原文：京东物流三倍程天狼穿梭车和低温地狼机器人首次亮相

在1 0月2 4日召开的亚洲国际物流技术与运输系统展览会（C e M AT
A S I A  2 0 2 3）上，京东物流展示了仓储物流领域的三大 “拳头 ”硬件
产品——自动分播墙、三倍程天狼穿梭车和低温地狼机器人，其中
三倍程天狼穿梭车和低温地狼机器人为首次亮相。

据悉，三倍程天狼穿梭车主要针对小件货到人拣选及分区拣货合流
等场景，可以辅助存取更深储位的料箱或商品，作业效率数倍提升。
而低温地狼机器人可以支持在最低零下2 0摄氏度的环境内按照流程
柔性转运和智能搬运，减轻人员工作强度、降低运营成本。

作为全球物流技术发展风向标，C e M AT A S I A本次以 “智慧物流 ”为
系列主题，为各行业物流领域的智能化、自动化升级转型拓展新视
野、提供新思路。而要真正意义上实现智能物流，仅有软硬件产品
远远不够，还需要将其进行灵活的组合和封装，才能适配各种业务
场景。

今年，京东物流还展示了智能仓储和智能园区两大解决方案，吸引
了众多参会嘉宾的关注。

其中，智能仓储解决方案是京东物流针对各行业仓储服务升级需求，
打造的以硬件为基础、以数据为驱动、以系统为核心的集成解决方
案，能够帮助客户显著降低物流成本，提升物流服务品质。展区内，
京东物流也用沙盘直观地模拟了堆垛机立库与天狼多穿立库仓储集
成解决方案能力。

智能物流园区解决方案则是京东物流基于 “亚洲一号 ”智能物流园区
的最佳实践，打造集智能化管控系统、数字化生产系统、无人化安
防系统等于一体的解决方案，能够实现物流信息的高效自动感知、
数据的精准采集、资源的优化调度和运营的智能决策，全面推动物
流园区的数字化与智能化。

目前，智能仓储解决方案已经在消费品、工业电子、医药、能源等
多个行业得到广泛应用；智能园区解决方案已经面向企业生产物流
园、城市枢纽物流园和乡村振兴物流园等不同场景，形成园区数字
化、园区数字防疫和园区碳中和等系列产品，落地数十个标杆项目。

https://www.sohu.com/a/731086185_120988576
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优必选智慧物流发布L4级无人
物流车

物流
装备

原文：优必选智慧物流发布 L 4级无人物流车

1 0月2 4日，以 “高端制造，物流先行 ”为主题的2 0 2 3物流技术与运
输系统展览会（简称：C e M AT A S I A  2 0 2 3）在上海新国际博览中心
盛大开幕。

优必选科技旗下智慧物流业务子公司U Q I优奇今年参展C e M AT
A S I A  2 0 2 3，发布 L 4级无人物流车C h i t u赤兔，并携工业移动机器人
Wa l i瓦力系列亮相数智物流 “C ”位馆（W 6馆  A 1展位），吸引众多
关注。

Ch i tu赤兔：不依赖RTK高精定位的无人物流车

C h i t u赤兔是优必选科技旗下智慧物流业务子公司U Q I优奇自主研发
的 L 4级无人物流车，具备优良的硬件素质、卓越的运载能力及智能
化水平。依赖其自身高度智能化的定位导航感知技术，C h i t u赤兔
突破了室内外场景的边界，实现室内外场景物流无人化的无缝衔接，
拓展了无人物流车的作业空间，助力打造室内外一体化的无人工厂
解决方案。

作为不依赖R T K高精定位的无人物流车，C h i t u赤兔借助自然场景语
义信息辅助定位技术，取消了驾驶舱和方向盘的设计，能够以纯无
人驾驶的状态在工业园区内实现对车辆的完全控制和驾驶环境的监
控。此外，C h i t u赤兔搭载了U Q I优奇自主研发的智能驾驶系统
U p i l o t，并融合计算机视觉算法、语音技术、多模态大模型、
S L A M定位与建图、自主导航、高精度感知等“A I +机器人 ”技术，达
到国内先进的 L 4级无人驾驶技术水平。值得一提的是，引入多模态
大模型，赋予了它理解周围场景的能力，实现人车交互并在复杂的
工厂环境下进行智能决策，以保证其行驶中的安全性。

C h i t u赤兔拥有车规级底盘、4千瓦额定功率驱动电机、 S P - E P S电动
助力转向系统和 i b o o s t e r液压制动系统，不仅能以2 5公里 /小时的
速度平稳地穿梭于大型工业园区内，还可实现1 4 °以内坡度爬坡，
最大续航里程可达1 2 0公里。C h i t u赤兔负载高达6 0 0公斤的车厢可
以轻松装入5 0个轮胎，最大牵引负载3吨的它还可以拖挂6个以上的
大型货架，并支持平板、厢式和牵引三种运输方式，能够承担工业
或物流园区等各种封闭场景的无人配送任务。

UQI优奇：以 “A I+机器人 ”技术推动物流无人化变革

以 “A I +机器人 ”技术推动物流无人化变革，正是 “无人物流主义
者 ”U Q I优奇的价值体现，即通过提供可集成、可模块化的产品、技
术及融合创新的解决方案，定制化地满足客户的智能化、自动化和
数字化等需求，以提高物流效率和质量，减少人力成本和决策成本，
减少物流过程中的错误率和事故风险，为全球制造企业的智能化和
无人化变革创造价值。

未来，U Q I优奇也将从室内走向室外，通过工业移动机器人Wa l i瓦
力和 L 4级无人物流车C h i t u赤兔的协同作业，打通室内外端到端的
无人物流应用，推动工业生产的智能化和无人化发展。

http://finance.people.com.cn/n1/2023/1026/c1004-40103724.html
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中通携手茅台物流，共同探索
垂直供应链物流新机遇

物流
资讯

原文：中通携手茅台物流，共同探索垂直供应链物流新机遇

经前期多次沟通交流和实地考察，近期，就供应链解决方案咨询、
智慧物流平台建设、运力建设保障等业务，茅台物流和中通快递、
快运及智运签署全面战略合作协议，双方将优势资源互补，围绕共
建酒类物流体系建设、共同打造末端配送体系等，共同探索服务酒
类行业供应链，进行多层次、全方位战略合作。

茅台物流是由贵州茅台酒厂（集团）有限责任公司发起设立的物流
领域配套保障专业化子公司，通过布局辐射全国的仓配网络，构建
一体化数字信息平台，打造体系化、标准化、专业化的酒类物流供
应链服务体系，已成为贵州省内规模最大的酒类物流供应链公司。

中通智运是中通生态圈内致力于为客户提供数智化供应链解决方案
和物流服务的科技企业，公司依托中通全生态资源，通过数字化技
术整合运力、仓储等资源，为客户提供整车、零担多样化运输服务、
仓配一体化解决方案，构建从货源支持、承运到车、运力调度、仓
配一体，车后生态一站式数字化运输平台。

中通智运依托于集团在快递、快运、冷链和云仓等资源及能力，茅
台物流则提供酒类集采购、生产、销售、回收为一体化的供应链物
流服务以及酒类原粮 “产、供、销、储 ”一体化服务，双方将聚合优
势资源，协力打造酒类物流及供应链新格局。

具体服务方面，双方将共建物流体系建设合作关系，茅台物流以自
有运力和中通智运合作开发高价值货物需求，提高合理合规的飞天
供应链中的返程装载率。中通智运将依托中通快递的全生态资源，
为茅台物流搭建仓配网络体系，整合 “网络货运 ”资源，并深化双方
仓、干、配等一体化物流供应链合作。此外，双方还将共享市场资
源和信息、借助各自的客户关系和渠道资源，协同推进业务拓展，
建立业务长效合作关系，扩大双方市场份额，共同寻求新业务发展
机会。

中国是酒类消费大国，酒类商品也成为零售行业必争之地。 “十四
五 ”时期，酒类流通将致力于提升消费者体验和推动行业发展，注
重数字化转型和创新模式，向规模化、连锁化、标准化和多元化发
展。茅台物流的 “双碳 ”目标也为酒类行业重新定义了绿色低碳转型
的目标路径与可持续发展的使命愿景。通过加强企业标准建设工作，
减少冗长环节、降低资源浪费，在新项目建设中充分运用大数据、
云技术、智能感知、智能仓储、物联网等前沿技术，真正做到 “绿
色低碳 ”和 “智慧茅台 ”的有机统一。

此次中通与茅台物流合作，是中通在酒类物流供应链的重大突破。
未来，中通智运将借助中通快递、中通快运两张网络的资源，进一
步共同打造标准化的智能白酒供应链服务体系，探索出酒类供应链
系统模型；另一方面，也将借助中通技术创新优势以及智能化物流
服务经验，为茅台物流贡献 “中通力量 ”，助力白酒产业链向智慧化、
精细化转型升级，提升效率和服务体验。茅台物流 “知行合一 ”和中
通 “同建共享 ”的价值观也必将双向奔赴，实现携手共赢。

https://mp.weixin.qq.com/s/DRsdSDx-Oaf1xjjhoaNdcQ
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原文：昆明智慧物流大数据平台在官渡区正式上线

1 0月2 7日， “昆明智慧物流大数据平台 ”业务发布会在官渡区世纪金
源大酒店举行。 “智慧物流三网一中心 ”、 “国际供应链 ‘一站式 ’综合
服务平台 ”以及 “澜湄国家海外仓建设 ”三大主题产品正式发布。

昆明智慧物流大数据平台的建成，将有助于提升官渡区货物集散能
力和现代物流水平，提高物流运输时效，降低企业物流成本，帮助
更多企业走出云南、走出中国。

据悉，由云南浩宏物流集团建设及运营的 “昆明智慧物流大数据平
台 ”已完成建设和项目备案。物流方面，目前已实现云南省内网全
覆盖并进行冷链物流升级；国际网以老挝万象为中心已覆盖老挝全
境1 7省；国内网与1 6省重点物流企业达成合作，成立智慧物流联盟，
通过 “智慧物流大数据平台 ”连通平台系统，共同开发国内1 6省 -云
南 -东盟7国的多式联运物流解决方案。

国际供应链 “一站式 ”综合服务平台方面，可实现跨境电商、智能报
关、仓配物流、金融结算、多种业务的数据集成和数据共享，支撑
外贸服务全流程的 “一站式 ”服务。另外，平台积极打通中老跨境结
算通道，以老挝为试点，发展跨境贸易，跨境物流，并搭建老挝 -
云南 “反向外贸综合服务平台 ”。在海外仓项目建设方面，浩宏集团
已开展老挝、泰国、越南、马来西亚等国的海外仓建设。

发布会现场，浩宏集团与正大集团、中益物通物联 (云南 )有限公司、
螺蛳湾国际商贸城、云南财经大学等多方合作举行签约仪式。

作为昆明市重要的商贸集聚区，官渡区充分发挥区位、资源、产业、
政策等叠加优势，主动适应经济发展新常态，着力推动经济转型升
级，为打造一批在国内外具有影响力、竞争力的外贸产业集群、产
业基地、优势企业和拳头产品，先后从推动对外贸易提质增效、提
高产业外向度、支持外贸新业态发展等维度，帮助外贸企业纾困解
难，推动官渡区对外贸易保持稳定增长，促进对外贸易高质量发展。

自2 0 1 9年自贸试验区成立以来，1 9 . 6 3万户市场主体、5 . 2 8万户企
业选择落地自贸试验区官渡区域，3 0项改革创新经验在全省范围内
推广，1项经验在全国范围内推广。官渡区先后与省内1 5个口岸所
在的1 3个县（市）区签署一体化合作协议，对外开放合作能力不断
提升。

http://yn.chinadaily.com.cn/a/202310/28/WS653c599fa310d5acd876c3b8.html
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